XXIX Jornadas Publicidad Exterior

INNOVACION Y CREATIVIDAD EN LA CALLE

Elsa Fernandez — Media & Digital Marketing Lead de McDonald’s
Sagrario Carrasco — Brand Lead de OMD




Exterior, el poder de la combinacion del convencional con el digital
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Impresiones de alto impacto a Es el medio que mayor notoriedad Generando valor a corto plazo
escala en una localizacion concreta, genera a la marca gracias a su capacidad de

generar]do coberjcura. mcrerT\entaI a 54% Exterior vs 35% TV segmentacion y personalizacion
través de un circuito nacional

Fuente: Menciones McDonald’s IOPE
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Activando exterior a dos niveles en funcidn del objetivo de marca

Construimos conexidon emocional con la marca que nos ayudard a Buscamos una respuesta a corto plazo y el medio exterior nos
ayuda a generar el alcance necesario y trafico a los restaurantes,

generar una preferencia en el medio - largo plazo, generando ruido y
notoriedad en el corto plazo. activando las ventas.
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Teniendo en cuenta 4 prioridades estratégicas para generar un

mayor rendimiento

Priorizar la inversidn en zonas Escoger los mensajes
urbanas y focus en proximidad adecuados
al restaurante

En funcidon de si es una

Priorizamos las ubicaciones de campafa de imagen y
OOH y DOOH en grandes urbes notoriedad o de proximidad
y con una fuerte presencia para activar las ventas.

alrededor de todos los Alineando ubicaciony
restaurantes, especialmente tipo/calidad del formato.

para campafas de sales.

Considerando las
oportunidades digitales

Aprovechando la capacidad de
segmentacion horaria,
temperatura, ubicacion y mas
alla con data socio-demo e
intereses para potenciar la
personalizacion.

Invirtiendo estratégicamente
mas alla del ROMS

Mas alla del performance de
Exterior a ventas, Exterior
construye cobertura,
notoriedad, recuerdo y
viralidad.



Consiguiendo asi un uso del medio exterior que nos hace ser mas
memorables
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Memorables estando cerca de nuestros consumidores haciendo
posible que vivieran micro momentos de felicidad desde casa




Creando campanas integradas donde exterior es un medio clave
de alto impacto

Lareceta
que queremos
que nos copien.

DOMINACION con marquesinas en Cibeles para contar la historia de
nuestros proveedores.

Lona gran via, zona de maxima afluencia

Margquesinas frente a la competencia en Madrid con mensaje clave: la
receta que queremos que nos copien CREATIVIDAD DIFERENCIADA en funcidn de la ciudad y el origen local de

600.000 i cada uno de los 7 ingredientes de la hamburguesa. Destacando por ej la
+ . Impactos lechuga en Navarra o la carne en Extremadura.
Accidn que se viraliz6 en RRSS con mencidn incluso de +4,9M impactos

los competidores

) _ ) . \ o 23 ount y
Ademas, la campafia de manera global nos ayudé a cambiar la 61% de |a audiencia e +3 puntos en +3 puntos en
considera la campania de empresa ética y

percepcion del consumidor totalmente relevante responsable SRR (B el intencion de visita



Generando nuevos puntos de contacto con nuestros
consumidores con data, contextualizacion y automatizacion

Reto
Potenciar el servicio de McAuto llegando a nuestros consumidores en momentos clave de
consumo, buscando nuevos puntos de contacto.

é¢Como lo hicimos?

A través de Google signals detectamos los lugares de mayor afluencia.

Utilizamos mupis digitales dentro de parkings y activamos la campana a través de
programmatic integrando varias capas de segmentacion y data:

- Horas hambre

- Segmento data fast food lovers

- Parkings proximos a servicio McAuto

De esta manera llegamos a los consumidores en un momento clave, mientras estan en su
vehiculo y a una hora con potencial de consumo, horas hambre.

Resultados

* Anadimos una capa de atribucidn al restaurante a través de un partner de data
(Adsquare) y de esta manera conseguimos medir la efectividad de la campaiia.

* EI 76 % de las personas expuestas a la campaia condujeron hasta nuestros
restaurantes.




Siendo una de las marcas pioneras en lanzar un formato 3D en
las pantallas de Callao con gran repercusion en medios
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+3,1M Impactos
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Capitalizando grandes avenidas a través de formatos de alto impacto
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Dominando las principales calles de las ciudades con mupis
consecutivos con mensajes diferentes
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Explotando la capacidad de la data y la personalizacion a través
de un Market Place de Exterior Digital

) CARGA DE
CREACION SELECCION DEL CIRCUITO CREATIVIDADES
AUDIENCIAS . DINAMICAS >

METRICAS DE ALCANCE

EMPLAZAMIENTOS MAS PUESTA EN MARCHA 3
RELEVANTES PARA NUESTRA DE LA CAMPANA SEGUN AUDIENCIAS
AUDIENCIA

Campana Familias

Market Place Exterior Digital: seleccion de las UNA: A ”
areas de influencias en base a audiencias y Pr°m9, Mlercoles con M
adaptando el mensaje. Circuitos a la medida. Data y segmentacion:

- i . ié Nace una nueva
Dias de la semana: Martes y miércoles Prisgr oty -l

- Horas hambre
ana DS
- Segmento familias

- Ubicaciones afines: cines, Carrefour y centros
comerciales




En definitiva, utilizando exterior de manera relevante a través de
diferentes estrategias de marketing
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Marketing en Street Marketing Marketing de Marketing de
Exterior Digital Notoriedad/Innovacion Guerrilla / Dominacién Proximidad
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