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En 2021, la inversion en Publicidad Digital supero los

Admil M€

TOTAL INVERSION
PUBLICIDAD DIGITAL

ASCENDIO A LOS 4.069,4 M€

Redes Search
Display Sociales
(sin RRSS)
1.024.4
Incluye:
Display non
video Incluye:
Video bi 55;;: non Clasificados
T
Branded :
Content Vidao Digital
Publicidad OOH Audio
Nativa Digital
70,1 v
6 1 8 Conectada
415,3% 242,7% 147,8% 1414,4% 242,3% 462,6% 1 55,3%
1 58% 147,6% 145,5% 129% $14,6% 174,9% 1110,1%

Cifrad en millones de €

Fuente: IAB Spain, Estudio de Inversion Publicitaria en Medios Digitales - Resultados 2021

Var. 2021 vs. 2020

Var. 2021 vs. 2019
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Con DOOH creciendo un 42,3% con respecto a 2020

H1

:1‘5?,0% vs. H1 2020

H2

—‘135. 5% vs. H2 2020

Digital
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Fuente: IAB Spain, Estudio de Inversion Publicitaria en Medios Digitales - Resultados 2021




La creciente oportunidad en
pDOOH

Inversion en DOOH y pDOOH en EEUU
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mmm Digital out-of-home ad spending
Hm Programmatic digital out-of-home ad spending

% of digital out-of-home ad spending

Fuente: eMarketer, Noviembre 2021 @ {1_) theTradeDESK




" Programatica en
pocas palabras B
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MARCA / ANUNCIANTE

HONDA
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El ecosistema programatico

Buy-Side (Advertiser)
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Sell-Side (Publisher)
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NS Inventario disponible
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El impacto
de exterior
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Capacidades de
targeting

=
- YOUCAN CHOOSE WHERE
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Triggers que se pueden aplicar en pDOOH desde el

g

DSP

Hora/Dia

Pantalla

=

Publisher

Venue Type

o

Condicion climatica
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1st Party Data

Geo-targeting Hyper local targeting
Temperatura Senales externas

“pe

31 Party Data
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Reporting omnicanal en tiempo real

9:30 PM
CONVERSION
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pDOOH en resumen

01 Control & transparencia

02 Basado en datos

04 Medicion & optimizacion

0 5 Omnicanalidad
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The Power of Dreams
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HONDA HR-V & ADV350 EN DOOH HONDA

@ Semve
\\// Qﬁ‘%%{\!ygel lanzamiento del nuevo modelo de turismos Honda HR-V, se

realiz6 una accion de exterior con el objetivo principal de reforzar esta
comunicacion y de forma secundaria, ayudar a generar trafico fisico a los
concesionarios de la marca.

Para la camparia de motocicletas ADV 350, el objetivo principal era realizar
una accion digital para dirigir (y poder medir y evaluar) visitas a los concesionarios
de la marca.

= LAACCION

@b Para ambas campafas se realiz6 un analisis para definir un circuito de
pantallas digitales en exterior localizadas en las zonas afines al target de

cada modelo.

De cara a maximizar la eficiencia de los presupuestos de medios por
campafa, se activaron ambos circuitos programaticamente, permitiendo
optimizar en tiempo real los resultados potenciando aquellas pantallas y
zonas que reportaban mayor cobertura y ratio de visita a concesionario.
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Mediante la optimizacion
de presupuesto entre
soportes y pantallas, se
logré mejorar en un 37% y
18% el eCPM vs
benchmark para HR-V y
ADV350 respectivamente.

HONDA HR-V & ADV350 EN DOOH
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La activacion programatica
desde el DSP permitio
potenciar aquellas
pantallas que reportaron
mayores Visit Rates en
tiempo real, mejorando
este ratio un 50% (HR-V) y
60% (ADV350) entre la 1%y
2% mitad de campana.

ﬂaﬁf
HONDA

La combinacion de las
optimizaciones realizadas
en base a costes de
inventario y KPI de
campaia permitieron una
mejora del CPA del 19% de
media semana tras
semana para HR-Vy 71%
en ADV350 desde inicio a
fin de campana.
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