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Twitter y Publicidad Outdeor

Llevamos las voces de TW|tter a Ias
grandes pantallas en externores.

- Twitter es el unico lugar donde todas

las "pér'sonas pueden’” expresarse de
| una manera verdaderamente

. auténtica. |

A través de'la publi?:idad en exteridres ‘
se puede ampllflcar Ias palabras y |
;voces de las personas \4 borréﬁ‘ -  hy
cualqwer linea que eX|sta entre lo que Sl b‘ﬁh

‘sucede en Twittery lo quesucede en el X




“[Queremos] mostrar la
naturaleza conversacional de

Twitter en su forma mas pura, dar ‘“‘“‘% -iu_ |
= s | o T T
- vida alos Tweets y mostrar el ‘ X - \Ledy v

@tanbotha24

poder de esos Twe\ets de una

- Twitter

'manera muy real y poderosa...
- que lalinea entre Twitter, la
A "plataforma, y las personas en

” ,Twntter sean invisibles, para que
_ ia_s personas puedan ver el poder

de lo que puede hacer un Tweet”
. \ St

- Lesl‘ie Be»rlarid",- CI\/IO-and Hea_d . People
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-4 Alex Wolf

\ @alexwolfco

twitter is

like the
nyc of
social
media .
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Bob# TheTwee

Twitter is a rave for introverts,
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e guud

Fecha de campana:
Julioy Agosto 2021

Anunciante:
AliEXpress

Plataforma DOOH:
Callao City Lights

Social Media:
Twitter & Guud

Agencia de Medios:
Omnicom (OMD)

Twitter Certified APl Partner 3

AliExpress

e guud

CALLAO

CITY LIGHTS
VIVELO




Con motivo de la celebracion de los Juegos Olimpicos, y como
uno de los principales sponsors del evento, AliExpress
presentd su campana ‘One Flag’, una iniciativa para apoyar a
los atletas de los Juegos Olimpicos de Tokio 2020.

. #0neFlag
AliExpress - Guud OnAir DOOH

La accién invitaba a los usuarios a tuitear sus mensajes de

apoyo y fotos selfie con el hashtag #0neFlagy la etiqueta @ Caralina Marin @
arolinaMarin
@AI : ExpreSSES' Replying to @lkerCasillas @ivetesangalo and 2 others

@lkerCasillas, yo también me uno al reto de #OneFlag
de @AliExpressES y animo a @feliciano_lopez a que se
una a formar esta bandera jhecha con la ilusién de
todos! Os propongo que vosotros también apoyéis a
nuestros deportistas aqui: bit.ly/ONE-FLAG

Translate Tweet

% AliExpress | Q9

Patrocinador oficial de servicios e-commerce

Cada uno de éstos mensajes y tweets de los usuarios era
transformado en un hilo de color que confeccionaba la
bandera One Flag: una bandera multicolor que nace como
resultado de combinar los mensajes de apoyo que los
seguidores de todo el mundo compartieron en Twitter

T

i it

Mediante el uso de la tecnologia DOOH OnAir, AliExpress .
vinculo la pantalla de la plaza del Callao con las interacciones
de los usuarios en Twitter, estableciendo asi una estrategia
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SOY EL HILO NUMERO 2 DE LA BANDERA

Ul LIRS0 g

publicitaria multicanal que logré combinar publicidad

exterior, publicidad digital y social media.
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e OnAir

La publicidad con UGC o contenido
generado por el usuario obtuvo un

37

| +mas de comentarios positivos en redes sociales
1IN | 3 o, f que los anuncios tradicionales.

[ E . & B-

Dove Dove - | Dove

Esto asociado a que los usuarios valoran mas las

publicaciones que cuentan opinionesy

Melissa
@melissalLRC

Yep, si he hecho lo que se me ha antojado experiencias reales de otros usuarios.
con mi pelo. #TuPeloTuEleccion 5 4 og o
#Credibilidad

*Fuente: HubSpot https://blog.hubspot.com/marketing/user-generated-content-stats



https://blog.hubspot.com/marketing/user-generated-content-stats

Guud OnAir DOOH

Guud OnAir DOOH es la herramienta todo-en-uno

gue permite moderar el contenido generado en redes
sociales por los usuarios (UGC) y seleccionarlo para
poder publicarlo directamente en medios exteriores,
todo a través de un flujo automatizado, mas eficiente e

inteligente.

Es una plataforma disenada para administrar, moderar,
seleccionar y emitir el contenido generado por el usuario,
-ademas de pedir su consentimiento- y ser llevado hasta

las pantallas publicitarias DOOH en tiempo real.

guud Twitter Certified APl Partner ¥

e OnAir

BE PRODUCER

Moderation |

All messages 95: Participantes 96: Permisos pendientes

Louns es el amor de mi

97: PANTALLA

@TODOSEAPOR _Lou
@Louis_Tomlinson | love you so much Louis

#bu cae ILovﬁdcluvuda @orange_es The three
loves of my life @ https:x’w’t.co.v"M buoHGOpbO

Pues parece ser que he ganado el concurso
#BuscaellLovedetuvida de @orange_es Gracias

¥ Con esta foto https://t.co/H2r DRfbOOI

Im alone, Carrie

@orange_es #buscaellLovedetuvida @orange_es
meow. https://t.co/Fné6Xn7IxFv

Yo he venido a encontrarlo a Italia:)
#buscaellovedetuvida @
https://t.co/10Zzm%4p4D

20OrangeEsportsES

=

@orange_es 1 anito enamorao ¢y
#bu%ca '|Lovedetuvida (casco color @orange_es
) https://t.co/8DFLm4cZDW

#buscaellovedetuvida @orange_es The three
loves of my life @ https://t.co/MbuocHGOpbO

#buscaellLovedetuvida @i‘orange‘cs The three
loves of my life @ https://t.co/MbuocHGOpbO

@pablomasanse

@orange_es 1 anito enamorao {g
#buscaelLovedetuvida (casco color @orange_es
&) https://t.co/8DFLm4cZDW




:Como funciona?

Participacion de
los usuarios en
Twitter

. Mary Jane @Marywho
Forever my #guudlove »)

Y

Moderaciony
seleccion del
contenido para

publicar en
DOOH

Plataforma Guud OnAir

Gestion
automatica del
Consentimiento
del usuario

e Guud @ @ Guud
Replying to @Marywho

Your #guudlove tweet of your life has
been selected to be published on the
screen of Callao City Lights. You can

give us your consent by hitting LIKE
on this tweet.

9 O

e OnAir

Display
real time del

contenido en
DOOH
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Guud & Twitter

Somos Twitter APl Partner 3 desde 2018:

e Trabajando mano a mano con los equipos creativos
internacionales LAB y Next.

e Socio tecnoldgico de Twitter Espana (Marketing &
Comms, Partnerships, etc.).

e Parte de Twitter Business APl V.2 Program.

e Somos uno de los 2 partners mas importantes del

mundo y uno de los mas premiados.

guud Certified APl Partner ¥




‘Gracias!



