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Redescubrir Exterior, el medio mas real
en un mundo cada vez mas digital

Mas de 300 profesionales participaran

en el Palacio de Congresos de Valencia, los dias 26 y 27 de mayo

Las Jornadas de Publicidad Exterior regresan mas
fuertes que nunca el 26 y 27 de mayo en el Palacio
de Congresos de Valencia, con el lema “Exterior,
un medio real en un mundo digital”.

Después del obligado paron de dos afnos, en este
2022, las XXIX Jornadas de Publicidad Exterior que
organiza La FEDE AEPE seran las del reencuentro
con mas de 300 profesionales de empresas
anunciantes, agencias de medios, exclusivistas

de publicidad exterior, agencias digitales y otras
compahias vinculadas con publicidad exterior.

El lema de las jornadas resume la situacion de
Exterior y su creciente importancia como el medio
mas real de un mundo cada vez mas digitalizado.
El Unico en el que la digitalizaciéon aporta muchas
y nuevas posibilidades sin restar nada de sus
ventajas y caracteristicas tradicionales. Los
enormes cambios que se han experimentado

en los ultimos tiempos y los que se prevén para

el futuro cercano son un motivo especialmente
importante para unas jornadas que tienen mayor
interés que nunca por las grandes novedades de
todo tipo que se estan produciendo en el medio.
Y, dada la enorme fragmentacién de audiencias
en internet y la television, Exterior ya es hoy dia el
medio que permite alcanzar mayores audiencias
masivas.

El programa de las XXIX Jornadas permitira
conocer, aprender, analizar y debatir sobre los
principales aspectos de la actualidad de Exterior:
la sostenibilidad del medio integrado en las
ciudades del futuro; los ultimos avances en
investigacion, innovacion, digitalizacion,
creatividad, planificacion y programatica;
los mas innovadores estudios sobre la imagen
y la eficacia de Exterior; y los casos de éxito
mas recientes y rompedores de la mano de
anunciantes y agencias.

MAS DE 300

PROFESIONALES

Anunciantes

Agencias de Medios

Empresas de Publicidad Exterior
Agencias de Publicidad
Empresas de Tecnologia
Empresas de Medicion
Consultoras

Asociaciones vinculadas con la industria
de la publicidad y el marketing
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Las Jornadas son el foro anual imprescindible
de profesionales y empresas que dia a dia
forman el medio Exterior

Con un intenso programa, las jornadas se llevaran
a cabo en el Palacio de Congresos de Valencia,
premiado como el mejor palacio de congresos
del mundo por la AIPC, y la cena de gala sera en
un enclave natural rodeado de pinos, en la Masia
Xamandreu.

En los ultimos anos, los grandes avances en

la digitalizacién del medio exterior coinciden

con notables progresos en la investigacion,
recopilacién y andlisis de datos, la utilizacion

de la geolocalizacion, y el incremento del
conocimiento de las audiencias, habitos y usos de
los ciudadanos.

Estos progresos permiten ir dando pasos hacia

un medio cada vez mas personalizado, que
aprovecha las ventajas y posibilidades que

aporta la digitalizacion de cada vez mas soportes,
asi como la ingente informacién y datos que
proporcionan las nuevas tecnologias para mejorar
la notoriedad, impacto y eficacia de las acciones
en Exterior.

Es evidente que disponer de cada vez mas
informacion, datos y nuevas tecnologias no
valdria de nada sino se aplican y utilizan para
lograr mayor eficacia.

El objetivo es conseguir mejorar el medio tanto
para los anunciantes como para las agencias de
medios, de publicidad, las empresas exclusivistas
y, sobre todo, los consumidores, que aprecian un
medio util, espectacular y que, al tiempo, no es
intrusivo y respeta y enriquece el paisaje urbano.

Aep

ede e
PUBLICIDAD
IX
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Innovacion, creatividad, digitalizacion, analisis,
tecnologia se dan cita en Valencia

Una mirada internacional hacia el exterior

En algunas regiones del mundo, la pandemia aun sigue perturbando nuestra vida cotidiana.

{Qué aprendimos sobre la efectividad de la publicidad durante la pandemia y cémo podemos
relacionarlo con otros eventos globales importantes que todavia nos afectan y que probablemente nos
afectaran en el futuro?

Afortunadamente, las pandemias son algo que no experimentamos con frecuencia y Kerry Corke,
Global Media Director de Kantar Worldpanel, y Mayte Gonzalez, Media & Shopper Sector Director
de Kantar Worldpanel, abriran las jornadas indicandonos como los cambios, la disrupcion y cdmo los
eventos importantes afectan la efectividad de la publicidad.

{Qué podemos aprender y cdmo debemos considerar esto en nuestra futura estrategia publicitaria a
medida que nos enfrentamos a desafios econémicos generalizados y el impacto de la guerra en Europa.

Tras la vision global que nos proporcionaran, analizaran las principales tendencias y evoluciones de
audiencia e impacto de las campafias en Espafa, centrandose en cdmo combinar de manera eficiente
diferentes medios para aumentar el retorno total de campanas.

Kantar es uno de los lideres mundiales en datos, insights y consultoria, esta presente en mas de 90
mercados, donde realiza mas de 100.000 millones de entrevistas. Sus trabajos se desarrollan en las
areas de medicién de audiencias, innovacion, crecimiento de marca, conocimiento del consumidor,
comprador y punto de venta, todas de gran interés e importancia para el medio Exterior.

UNA MIRADA INTERNACIONAL
HACIA EL EXTERIOR

KERRY CORKE |_- MAYTE GONZALEZ

GLOBAL MEDIA MEDIA & SHOPPER SECTOR
DIRECTOR \ = DIRECTOR

4 4 | KANTAR &#: | KANTAR
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Tendencias del medio exterior en Espana

Scopen, consultora de investigacion de la
industria de la comunicacién y el marketing
con presencia en 12 paises, y una de las TENDENCIAS DEL MEDIO EXTERIOR
mas prestigiosas especializadas en el sector TR

e . . . OSCAR LOPEZ
publicitario, realiza estudios continuos con un REsEARE 3 STUDESEIEE

completo equipo de expertos para ofrecer un — [ Se——
SCOPEN
conocimiento profundo de distintos ambitos “ J

del mercado de la comunicacién, marketing y
publicidad, identificando necesidades actuales,
operativas del mercado y tendencias de futuro para anunciantes, agencias y medios.

Oscar Lépez, Research & Studies Director de Scopen, seré el encargado de presentar los resultados

de dos de sus estudios clave para entender el contexto actual de los medios de comunicacién: Media
Scope (investigacion que analiza la imagen, calidad y eficacia comercial de los medios de comunicacion
en Espana) y Trend Score (estudio sobre las tendencias de inversion en Marketing y Publicidad),

donde destacara la evolucion del medio Exterior en Espana, a partir del andlisis de las opiniones de
anunciantes y profesionales de agencias de medios, asi como aspectos tan importantes como la
inversién en medios, la planificacién y compra de medios o la valoracién de los equipos comerciales.

Innovacion y creatividad en la calle

La innovacion es parte del ADN de McDonald’s y OMD y el medio exterior forma parte fundamental
en sus estrategias de marca, no solo para generar alcance/reach en sus campafas sino porque es un
medio que gracias a su gran evolucién en los ultimos afnos, les permite trabajar en diversas estrategias
de marca para alcanzar otros objetivos como la proximidad, conveniencia, notoriedad, etc.

En la ponencia mostrardn como trabajan este medio en McDonald’s y veremos diferentes casos de
éxito en los que se pone de manifiesto la eficacia de una creatividad y un trabajo con datos dirigidos
especificamente para el medio Exterior y en la que resulta fundamental la innovacion.

Elsa Fernandez, Media

& Digital Marketing ),
Lead de McDonald’s y INNOVACION Y CREATIVIDAD EN LA CALLE

Sagrario Carrasco, Brand

Lead de OMD, seran las . ELSA FERNANDEZ £ SAGRARIO CARRASCO
encargadas de explicar ) MEDIA & DIGITAL P., BRAND LEAD
- MARKETING LEAD <

los casos y sus resultados
de la primera empresa
en su sector en poner en
marcha una campana en
exterior digital (DOOH)
utilizando smart data para generar trafico a sus establecimientos.

S

Nr. 15 - mayo 2022 - Publicidad Exterior - Un paseo creativo por el exterior 6



Ciudades inteligentes y sostenibilidad

Si hay una tendencia cada vez mas imprescindible
en todos los sectores es la sostenibilidad, requisito
fundamental que se ha convertido en uno de los
pilares del desarrollo de las ciudades.

Las ciudades inteligentes y sostenibles son uno
de los temas claves del presente y futuro de la
publicidad exterior, como medio urbano que
forma parte de nuestro entorno.

En la mesa redonda se debatiran diferentes puntos de vista que aportan ideas y tendencias sobre las
que avanzara el medio en el futuro cercano. Con Erik Haggblom, CEO y Co-fundador de Tribaldata
como moderador, participaran Jorge Ochotorena, director general de Aqua Multiespacio (SCCE
Group) uno de los centros comerciales mas grandes de la comunidad Valencia; Fernando Montanés
responsable de investigacion de La FEDE, Silke Vollmann, directora de Trading en OOH, radio y cine
de Magna Global, Beatriz Fernandez de Bordéns, business development lead de Publicis Groupe,
Alejandra Galvez, Country Integrated Media Manager de IKEA Espaia y Javier Fernandez Pedn, de la
empresa especializada en exterior TB Media Consulting.

Se compartiran experiencias y reflexiones sobre los avances tecnoldgicos y la innovacién que exterior
esta desarrollando en el ambito de la sostenibilidad, pero también en su aportacion a las ciudades
como canal de comunicacion, divulgacion y evangelizacion por parte de las administraciones publicas
hacia el ciudadano, asi como en avances en cuanto a sensorizacion de cara por un lado a extraer datos
que ayuden tanto a ciudades como a marcas en sus estrategias de publicidad y comunicacién como
para generar conversacion y proximidad con el ciudadano de a pie.

Moderador

ERIK HAGGBLOM

CEO y Co-fundador Mesa redonda

CIUDADES INTELIGENTES Y SOSTENIBILIDAD

TRIBALDATA

JORGE OCHOTORENA FERNANDO MONTANES SILKE VOLLMANN

DIRECTOR GENERAL > RESPONSABLE DE

INVESTIGACION OOH, RADIO & CINEMA

TRADING DIRECTOR

AQua T8 M/GNA

JAVIER FERNANDEZ 3 ALEJANDRA GALVEZ BEATRIZ FERNANDEZ DE BORDONS
DIRECTOR GENERAL — COUNTRY INTEGRATED . : BUSINESS DEVELOPMENT LEAD

MEDIA MANAGER
w— \ ] PUBLICIS
tb“lﬁﬂ!% GROUPE
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Exterior, en el centro del contenido y en la amplifiacion de Estrella Galicia

En el competitivo sector de las cervezas, el éxito
de la marca Estrella Galicia es evidente en los

ultimos afos, con una estrategia de comunicaciéon EXTERIOR, EN EL CENTRO DEL CONTENIDO Y
muy creativa y en la que el papel de la publicidad LA AMBLNOS ONOEEE N o
exterior es una de las claves que le estan ‘ JOSE GABRIEL ESTRADA
ayudando a ampliar su area de implantacion de la ; GL°3‘:’”"'°”ANNEL e AR

marca a zonas cada vez mas amplias. Estrella

A través de las ultimas campanas de Estrella
Galicia, José Gabriel Estrada, Global
Omnichannel Manager de Hijos de Rivera, S.A.U. hara un recorrido por la relevancia que tiene el
medio exterior dentro de la comunicacién de una marca, ya sea como un medio relevante dentro de
la amplificaciéon del mensaje principal de una campana con el objetivo de cobertura (La Resistencia
Continua), o como parte de una accion de engagement muy vinculada al mundo digital (Restyling
de marca: Accién tatoo), ayudando a un posicionamiento mas férreo de la marca (acciones en
aeropuertos) o incluso como eje central de una accion de contenido (Las Estrellas del Camino).

A través del camino que nos mostrara Estrella Galicia, veremos que el medio exterior es clave en la
relevancia de la comunicaciéon de una marca.

La aportacion del medio exterior a las ventas y las marcas

En la comunicacién comercial los distintos medios pueden tener una aportacion muy diferente

en laimagen y valor de las marcas. Algunos son sobre todo eficaces para hacer crecer las ventas
promocionales y a corto plazo, mientras otros como el medio exterior tienen un papel fundamental en
lo que la consultora Ebiquty denomina ventas base, y que representa el auténtico capital de las marcas
para vender mas, mas alla de las promociones tacticas puntuales.

El estudio de Ebiquity confirma la importancia de establecer estrategias de inversion publicitaria que
tengan en cuenta el efecto en las ventas base de medio y largo plazo, pues representan en torno al
75% de las ventas totales de las marcas. Construir una buena imagen de marca a medio y largo plazo
es clave para garantizar esas ventas base, y el estudio sefnala que el medio exterior es clave como
acelerador de las ventas base a largo plazo, ademas de ayudar de manera determinante a recuperar
ventas tras un periodo de disminucién de la inversion.

Inés Miranda, Directora de

VLS UCL SRR APORTACION DEL MEDIO EXTERIOR A LAS

Consultant de la consultora MARCAS

Ebiquity, seran las encargadas

de exponer los resultados de ' INES MIRANDA |_ = LAURA LOZANO
este eStUdiO, que puede ayudar : DIRECTORA L - SENIOR CONSULTANT

A ANALYTICS
a descubrir a muchos la enorme

importancia de la publicidad
exterior y su aportacion al valor
real y contable de las marcas.

3 | ebiquity
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Todo es Data. La medicion en exterior

Cada vez es mas imprescindible contar con informacién real de los resultados y eficacia de las
inversiones en publicidad y comunicacion, y los avances en este terreno son casi constantes, tanto por
las novedades tecnoldgicas como por la utilizacién de nuevas metodologias e investigaciones.

Exterior es uno de los medios en los que se estan produciendo novedades continuas, y Espafia
es ademas uno de los paises mas avanzados en el campo de la medicién, con empresas que han
conseguido crecer y estar presentes en muchos otros mercados y exportar sus conocimientos.

En la mesa redonda sobre medicién en Exterior participaran grandes especialistas de todos los campos
relacionados con la investigacién, el manejo de los datos y las nuevas metodologias de medicién, y
que con seguridad podran aportar una visién de los Ultimos avances que se estan produciendo en este
campo.

Marga Ollero, Chief Data & Insight Officer de Havas Media Group, serd la encargada de moderar

la mesa redonda, en la que participaran Yolanda Marugan, Projects & Clients Director de Cuende,

que con Geomex es un referente mundial en la investigacién de audiencias de Exterior; Pedro

Villa, Director IT y de Produccién de InfoAdex, empresa clave en el conocimiento de las inversiones
publicitarias y las nuevas creatividades que utilizan anunciantes y agencias en cada campafa; Carlos
Viladeval, Founding Partner de OOH Trace, plataforma independiente para la verificacién en tiempo
real de la Publicidad Exterior con tecnologia basada en inteligencia artificial y marchine learning;
Alberto Alvarez, Director de OJD Interactiva, pionero en el control y verificacion de medios; Beatriz
de Paz, Directora de Producto de GroupM, que como agencia de medios debe emplear todos los datos
disponibles en el mercado; Juan Millan, Director General de Adsquare Spain, empresa especializada
en targeting, gestién de andlitica y datos y Miguel Castaion, Business Development Director EMEA de
Broadsign, empresa especializada en aprovechar al maximo el potencial de la publicidad (D)OOH para
conectar con audiencias en todo el mundo.

Moderadora

MARGA OLLERO Mesa redonda
crier paTa s INsiGHT oFFICER  TODQ ES DATA - LA MEDICION EN EXTERIOR

H havas
media

ALBERTO ALVAREZ o PEDRO VILLA 4 BEATRIZ DE PAZ CARLOS VILADEVAL

DIRECTOR /i DIRECTORIT y DE 4 \ DIRECTORA DE FOUNDER & CEO
PRODUCCION - : PRODUCTO OOH

/b g | INFOADEX MR (R group - : oo

YOLANDA MARUGAN JUAN MILLAN ; MIGUEL CASTANON

=
! < PROJECTS & CLIENTS e DIRECTOR % BUSINESS

. e DIRECTOR | GENERAL = DEVELOPMENT
-

b DIRECTOR EMEA
2nce

A QUENDE 2 souare
& .

~ Broadsign

Nr. 15 - mayo 2022 - Publicidad Exterior - Un paseo creativo por el exterior 9



“Nada como el Exterior” - Campaia premiada en el concurso UJI-La FEDE AEPE

Como es tradicional, el grupo de estudiantes de la Universidad Jaume | de Castellon de la Plana
ganador del concurso de creatividad en Exterior patrocinado por La FEDE AEPE, presentara en las
jornadas, la campana elegida por el jurado formado por Maite Rodriguez, presidenta de La FEDE
AEPE; Yolanda Garcia, Directora de Marketing Adjunta de JCDecaux y Fernando Montaiiés,
Responsable de Investigacién de La FEDE.

En esta ocasidn, y por primera vez en la historia de los premios, la campana ganadora entre las 52
propuestas presentadas fue la del grupo Daxsa, formado por David Sanchez, Xavier Montagud y
Sara Graid, con una campafa cuyo mensaje principal es “Nada como el exterior”.

Una campana que se ha convertido en realidad firmada por La FEDE AEPE para promocionar el
medio y que se podra ver en las XXIX Jornadas de Publicidad Exterior.

Los alumnos trabajaron con un “briefing” real sobre el lema “Exterior, un medio real en un mundo
digital’, que también es el de las jornadas.

Una ponencia que siempre resulta fresca, original y diferente, que muestra el trabajo y punto de vista
creativo de los jovenes estudiantes de publicidad que seran el futuro del medio Exterior.

Ilzgde Aeg Enterior. Uin medio real en un mundo digital Fede g Enterior. Un medio real en un mundo digital Fede g Enterior. Un medio real en un mundo digital

La Ae| La Ae|
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El poder de la creatividad exterior

La creatividad es fundamental en la eficacia de la publicidad.

Para anunciantes y agencias es imprescindible conocer las ultimas novedades, acciones y tendencias
que pueden verse en las calles, y por eso era necesario contar con un espacio como OOH Lovers, un
sitio digital puesto en marcha por La FEDE AEPE donde todas las campafas y anuncios tienen su sitio.

Xabier Urrestarazu, encargado

de la Comisién de Promocion OOH
del Medio de La FEDE AEPE,
y German Cano, Director EL PODER DE LA CREATIVIDAD DE EXTERIOR

de Creativo de la agencia
Grow, disefiadora del portal
y el concepto de OOH Lovers, =
!oresentaré.n en las jorn:.ao.las, la ,J GR Q W . Iﬁgdefg
importancia de la creatividad

en Exterior y como este medio
capta la atencion del consumidor,
presentando a su vez el portal OOH Lovers, que se puso en funcionamiento a comienzos de este afo, y
que ya es una referencia para estar al dia de todas las novedades creativas que pueden verse fuera de
casa en cualquier lugar de Espafia, desde las grandes campanas a las acciones pequenas realizadas en
un punto muy concreto, y que resultan mas dificiles de conocer, asi como los premios que se derivaran
de las campanas presentadas en el portal.

DIRECTOR CREATIVO COMISION PROMOCION

I— E’ GERMAN CANO |— XABIER URRESTARAZU

DEL MEDIO

Creatividad on air. La conexidn exterior y redes sociales

Uno de los efectos indudables del medio Exterior es su tremendo poder de viralizacién cuando un
anuncio consigue atraer y lograr el interés de los publicos objetivos. Los medios de comunicaciény
las redes sociales pueden funcionar como un enorme altavoz que multiplica el efecto de un anuncio
0 una accién desarrollada inicialmente en un punto concreto. Ha ocurrido en multitud de ocasiones,
y es una de las caracteristicas y ventajas mas evidentes de la publicidad exterior en la actualidad y en
esta ponencia la red social protagonista es Twitter que nos mantiene informados sobre “lo que esta
pasando”en el mundo. Miles de usuarios vuelcan sus opiniones y pensamientos dia a dia y crean
relaciones con las marcas que pueden ser muy relevantes.

Jaime Pelegri, Country Head of
Agencies en Twitter y Edgar de
Leodn, Co-fundador de GuudTV,
analizaran y presentaran esa

CREATIVIDAD ON AIR
LA CONEXION DE EXTERIOR CON LAS REDES SOCIALES

importante conexion existente JAIME PELEGRI EDGAR DE LEON
entre la publicidad exterior y : COUNTRY HEAD i af CO - FUNRADOR

. ik OF AGENCIES \
las redes sociales con un caso / e guud
especifico con el anunciante N |

Aliexpress y como ha logrado unir
Twitter con Callao City Lights y
crear una campana innovadora con contenido generado por el usuario.
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La digitalizacion del sector. Una realidad

La digitalizacion esta cambiando radicalmente todo el sector publicitario, influyendo y modificando
todos los aspectos de la publicidad, desde la creatividad a la estrategia y planificacién de las acciones,
pasando por la compra de espacios y medios publicitarios.

Temas como el big data, la inteligencia artificial, la sensorizacién o la compra programatica han
revolucionado algunos medios, mientras que el medio exterior esta en el proceso de implementar
estas tecnologias en diferentes ambitos, siendo el aspecto DOOH la que mas avances muestra y que en
otras areas todavia estan por ver hasta qué punto se implantaran e impondran por la multiplicidad de
soportes, empresas, formas de comercializacién, etc...

Por eso resultara de gran interés
conocer el trabajo y el andlisis

de profesionales como Anthony LA DIGITALIZACION DEL SECTOR. UNA REALIDAD
Grandjean, Senior Account
Manager en The Trade Desk, I_ ELENA HERRERO |_ - ANTHONY GRANDJEAN

. ADDRESSABLE SENIOR ACCOUNT
una plataforma lider en compra SaiEicy MR KanACER

programatica de medios y Elena N ) .
Herrero, Adressable Strategy = |
Manager en IPG Mediabrands.

theTradeDesk

En relativamente pocos afos todos los medios
se han digitalizado, pero Exterior es el Unico en
el que la digitalizacion ha supuesto un enorme
avance y ampliacion de posibilidades sin que se
resten o incluso pierdan al tiempo las ventajas
historicas que ha tenido desde siempre.

En medios como la television y la radio la
digitalizacion ha incrementado hasta limites
insospechados la fragmentacién de audiencias al
multiplicarse la oferta; en la prensa y las revistas
el soporte papel tradicional ha sufrido fuertes
pérdidas de audiencias que no han conseguido
sustituir econdmicamente las opciones digitales; la distribuciéon de producciones cinematograficas
como de television antes esta sufriendo la disrupcién que han traido las plataformas de cine y
television a la carta y Exterior, en cambio, ha sumado a sus caracteristicas de siempre las posibilidades
que se abren con las pantallas y nuevos soportes digitales, o incluso aplicaciones tecnolégicas que
convierten a soportes mas convencionales en elementos que captan data para las marcas y organismos
que los usan en sus estrategias.
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La digitalizacion del sector. Una realidad

Cada dia se conocen nuevas acciones impensables e imposibles de hacer hace pocos afos. Es
totalmente logico terminar las jornadas con una mesa redonda en la que los mejores expertos en
diferentes campos presenten tanto las ultimas tendencias como los retos que nos trae el futuro.

Alma Vazquez, CTO de IKI Media, sera la moderadora de la mesa, en la que participaran Inés
Armendariz, VP Demand Spain & Portugal de Hivestack; Rubén Vara, Presidente de la Comision
DOOH de IAB Spain; César Goya, Gerente de Medios de Orange Espana; Chiara Cordiali, Account
Director de VIOOH; Marta Fernandez, Brand Media Manager de BBVA CREATIVE; Alberto Garcia,
Data, Tech & Programmatic Lead de Carat Espaia; y Beatriz Dorado, Planning & Negotiation Director

de Havas Media Group.

Moderadora

; Mesa redonda
\¢ ALMA VAZQUEZ

Media

ToagnETO LA DIGITALIZACION DEL SECTOR - TENDENCIAS Y RETOS

INES ARMENDARIZ RUBEN VARA
VP DEMAND SPAIN & = PRESIDENTE
PORTUGAL '; COMISION DOOH

FaS L
— Hivestack
N

MARTA FERNANDEZ ALBERTO GARCIA

BRAND MEDIA DATA, TECH &
MANAGER PROGRAMMATIC

BBVA LEAD

CESAR GOYA

GERENTE DE MEDIOS

BEATRIZ DORADO
PLANNING &
NEGOTIATION
DIRECTOR

“ H havas
media

CHIARA CORDIALI
ACCOUNT DIRECTOR

! VIOOH

Wl
; =5
=1 = = ol
= egmey = & L A s 3
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las XXIX Jornadas de Publicidad Exterior

Programa de

26 de mayo 2022

09:30 - REGISTRO

La La  Aep
Fede . Fede e

1

11:15

INAUGURACION JORNADAS
Elia Méndez - Directora General de La FEDE
Jose Maria Rubert - Socio Director General de Zenithbr

; »
PUBLICIS H
aroupe |~ Media

=

Tzhog)llzglcntcyhbr Maite Rodriguez - Presidenta de La FEDE AEPE
UNA MIRADA INTERNACIONAL HACIA EL EXTERIOR
ICANTAR [ 12:00 § Kerry Corke — Global Media Director de Kantar Worldpanel
Mayte Gonzélez - Media & Shopper Sector Director de Kantar Worldpanel
|—' . TENDENCIAS DEL MEDIO EXTERIOR EN ESPANA
SCOPEN 12:40 Oscar Lopez - Research & Studies Director de Scopen
INNOVACION Y CREATIVIDAD EN LA CALLE
13:10 § Elsa Fernandez - Media & Digital Marketing Lead de McDonald’s
Sagrario Carrasco - Brand Lead de OMD
La 13:25 LA APORTACION DE EXTERIOR A LAS CIUDADES
Fede - ’ Fernando Montafés — Responsable de Investigacion de La FEDE
i i i CIUDADES INTELIGENTES Y SOSTENIBILIDAD
TRIBALDATA Moderador: Erik Higgblom - CEO y Co-fundador de TRIBALDATA
Q Jorge Ochotorena - Director General de Aqua Multiespacio (SCCE Group)
AQuA MIGNY | 1340 9 q P P

Fernando Montafés - Responsable Investigacion de La FEDE

Silke Vollmann - OOH, Radio and Cinema Trading Director de Magna Global
Beatriz Fernandez de Bordéns - Business Development Lead de Publicis Groupe
Javier Fernandez - Director General de TB Media Consulting

Alejandra Galvez - Country Integrated Media Manager de IKEA Espaia

14:30 - COMIDA

EXTERIOR, EN EL CENTRO DEL CONTENIDO Y LA AMPLIFICACION DE ESTRELLA GALICIA

®
%&fﬁlilt"‘ 17:00 § José Gabriel Estrada - Global Omnichannel Manager de Hijos de Rivera, S.A.U.
Espicily (Estrella Galicia)
. . APORTACION DEL MEDIO EXTERIOR A LAS MARCAS
MUW 17:30 1 Inés Miranda - Directora de Analytics de Ebiquity
Laura Lozano - Senior Consultant de Ebiquity
h havas
media group TODO ES DATA - LA MEDICION EN EXTERIOR
Moderador: Marga Ollero - Chief Data & Insight Officer de Havas Media Group
INFOADEX
TRACE Yolanda Marugan - Projects & Clients Director de CUENDE
OOHT 18:00 | Pedro Villa - Director IT y de Produccion de InfoAdex
- Carlos Viladeval - Founding Partner de OOH Trace
‘J. Alberto Alvarez - Director de OJDinteractiva
group™ Beatriz de Paz - Directora de Producto de GroupM
dsouare Juan Millan - Director General de Adsquare Spain
adsqu Miguel Castaiion - Business Development Director EMEA de Broadsign
P Broadsign

20:30 salida hacia la Cena de Gala I

Nr. 15 - mayo 2022 - Publicidad Exterior - Un paseo creativo por el exterior 14



Programa de
las XXIX Jornadas de Publicidad Exterior

27 de Mayo 2022

09:30 - REGISTRO

La Bienvenida e introduccién
Fede _ 10:00 Elia Méndez - Directora General de La FEDE

CAMPANA GANADORA - PREMIOS UNIVERSIDAD JAIME |

u l UNIVERSITAT 10:10
=l JAUMEL Sara Grano; David Sanchez y Xavier Montagud del Grupo Daxsa

o o H EL PODER DE LA CREATIVIDAD DE EXTERIOR - OOH LOVERS
LOV 10:30 § Xabier Urrestarazu - Comision de Promocién del Medio de La FEDE AEPE
ERS German Cano - Director Creativo de Grow
CREATIVIDAD ON AIR - LA CONEXION EXTERIOR Y REDES SOCIALES
y 11:00 Jaime Pelegri - Country Head of Agencies en Twitter

Edgar de Ledn - Co-fundador de GuudTV

11:30 - COFFEE BREAK

O theTradeDesk LA DIGITALIZACION DEL SECTOR. UNA REALIDAD
Elena Herrero - Adressable Strategy Manager en IPG Mediabrands
MEDIABRANDS Anthony Grandjean - Senior Account Manager en The Trade Desk

K

Media LA DIGITALIZACION DEL SECTOR - TENDENCIAS Y RETOS

S .
— Hivestack
N

iab:

Moderador: Alma Vazquez - CTO de IKI Media

Inés Armendariz - VP Demand Spain & Portugal de Hivestack

orange 12:45 Rubén Vara - Presidente de la Comision DOOH de IAB
VIOOH ' César Goya - Gerente de Medios de Orange Espaia
Chiara Cordiali - Account Director de VIOOH
BBVA Marta Fernandez - Brand Media Manager de BBVA CREATIVE
Creative Alberto Garcia - Tech & Programmatic Lead de Carat Espaiia

CARAT Beatriz Dorado - Planning & Negotiation Director de Havas Media Group

havas

media group

La Aep CIERRE DEL EVENTO
Fede e Maite Rodriguez - Presidenta de La FEDE AEPE

14:15 - COMIDA

Gracias a los patrocinadores

ALILM  Q  %egee

your data partner
since 1965

eQUNMEDIA
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Quienes somos

Contribuimos al desarrollo econémico y social de la
I_a industria publicitaria y de la comunicaciéon, motor
F d clave de la sociedad, representando y defendiendo
e e los intereses de las empresas que la comportan.

La FEDE es la organizacién empresarial que auna a las empresas de publicidad y comunicacion.

Formada por una red de mas de 150 empresas y asociaciones regionales con un alcance de

250 empresas de servicios que representan a los diferentes colectivos de la industria publicitaria,
impulsamos el desarrollo de la industria, a través de la representacion y defensa de los intereses de
nuestros asociados, la divulgacion e investigacion y la creacion de sinergias entre los diferentes
colectivos. El universo de la FEDE lo componen tanto grandes empresas, como Pymes y Start-ups
de las diferentes secciones que configuran el mapa de empresas de servicios de publicidad y
comunicacion.

v La ~ Aep
BUBLICIDAD INDEPENDIENTES @3 Fe d e S e

DIRECTAY EMPRESAS DE
MARKETING PUBLICIDAD
DIRECTO EXTERIOR

La FEDE AEPE es la seccion de las
EXCLUSIVAS DE ‘ T empresas de Publicidad Exterior de
e La FEDE y concentra a la mayoria de
las empresas del sector de publicidad

exterior.

8% ASOCIACION

adarpa DE EMPRESAS DE
PUBLICIDAD DEL
PRINCIPADO DE
ASTURIAS

Dentro de la FEDE estan representadas

también asociaciones regionales

y provinciales que aportan su

conocimiento e intereses con el

- objetivo de sumar tanto para el

desarrollo de la industria como para

defender sus intereses.

- Cataluia, Principado de Asturiasy La
Rioja

- Alicante, Cadiz y Sevilla

ASOCIACION
DE EMPRESAS
DE PUBLICIDAD
DE SEVILLA

ASOCIACION
DE PUBLICIDAD

DE LA PROVINCIA
DE ALICANTE

Acrear.

aepcadiz s

ASOCIACION
DE EMPRESAS DE
COMUNICACION
DELARIOJA

ASOCIACION
DE EMPRESAS DE
PUBLICIDAD
DE CADIZ

ASSOCIACIO
EMPRESARIAL DE
PUBLICITAT
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Socios de La FEDE AEPE

[BC]PUBLICIDAD

Bipsis

R vidiscount

’
lcornunitac

;RN PURIGOAD EXTERION, 5. & Clear Channel E c I PCPOOH
VIVELO v
wsdo d I - .
Zconstaam  IJEF] Yo e[Enacio
23 FLYING COLOURS
mexterior21 P)_ Exterior Play » exteriorplus fF* RMAN G’
global
5 Coran S . =
GIGANTIA granpantalla eLI I 9 INPUBLI iepe

SOLUCIONES VISUALES

JCDecaux

jft

COMUNICACION

EEEEEEEEEE

PROMEDIOS

B :vrorean GrOUP

Vig€

Gran formato

”JPBIMEDIA

VSA

COMUNICACION

Lo que nos define

{ B vy

DEFENSA COLABORACION

Fomentamos el conoci-
miento y el intercambio
de experiencias entre
nuestros socios y con la
industria

Representamos y lucha-
mos por los intereses
de nuestros socios y del
sector en general ante
los retos que impactan
en la industria

IMPACTO

Ponemos en valor el
papel de la creatividad, la
innovacion y su impacto
en la generacion de resul-
tados, el crecimiento de
laindustria y en la cultura

y la economia del pais

TALENTO

La prosperidad y el
crecimiento derivan del
talento y conocimien-
to de las personas. La
formacién y entender
la organizacién es clave
para el crecimiento
sostenido
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