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Exterior es el medio que mas crece en inversion
publicitaria en 2022

Supera a los diarios y ya es el cuarto medio controlado con mayor inversion

La inversién publicitaria en Exterior en los nueve
primeros meses de 2021 ha aumentado un 25%
sobre el mismo periodo del ano anterior, segun
Infoadex.

Pese a la situacidn general de inestabilidad, el
crecimiento multiplica el 2,8% de media que
tiene el total de medios controlados, y refleja la
recuperacion y el buen momento del medio en un
tiempo complicado.

La inversién en Exterior entre enero y septiembre
de 20231 ascendioé a 242 millones de euros, lo que
supone un 25,2% mas que los 193,3 millones de los
mismos meses en 2020.

Es el mayor crecimiento porcentual de todos los
medios controlados, solo superado por el 145,2%
del Cine, aunque en este caso el incremento
absoluto es mucho menor, pues pasé de 4 millones
de euros en 2020 a 9,9 millones en 2021.

El comportamiento de los demas medios en los
nueve primeros meses de 2022 es muy irregular:

- La Radio crecid el 8,7%, hasta los 302,1 millones
de euros;

- Digital un 6%, hasta los 1.830,6 millones;

. Las Revistas aumentaron su inversion en 2,6%,
hasta 90,5 millones;

. Los Diarios crecieron el 1,3%, hasta 232 millones;
+ LaTelevisién bajo su inversion en -6,6%,
quedando en 1.149,1 millones, y

+ Los Dominicales también descendieron el -1,2%,
con una inversion de 5 millones de euros.

En cifras absolutas, Exterior pasa a ser el cuarto
medio controlado con mayor inversién, después de
Digital, Television y Radio, y superando la inversion
de los Diarios.

En septiembre de 2022 Exterior tuvo una inversion
de 37,6 millones de euros, el 26,8% mas que los 29,7
millones del mismo mes en 2021.

En octubre 2022, Exterior tuvo una inversién de
39,5 millones de euros, un 18,8% mas que los

32,2 millones del mismo mes en 2021. Aunque el
incremento porcentual es ligeramente inferior a los
meses anteriores, es el mayor crecimiento de todos
los medios controlados, y casi cuadruplica la media
del 4,9% del total de los medios. Incluso es mas del
doble que el incremento del 7,3% de total digital.

enero-sept.2021 | enero-sept.2022| % evol.22/21

enero-sept.2021 | enero-sept.2022 % evol.22/21

1229,7 | 1.149,1 |V -6,6%

loooool 4,0 9,9

A 1452%

17269 | 1.8306 | A 6,0%

= 5,1 50 W -1,2%

193,3| 242,0 | A 25,2%

88,2 20,5 | A 2,6%

Revistas

o 229,1 2320 | A 13%

A
N9,

Radio

2780 | 302,1 |A 87%

Fuente: Infoadex / Millones de euros

Nr. 17 - diciembre 2022 - Publicidad Exterior - Un paseo por el exterior 4



La audiencia de Exterior casi iquala a la de
Television

La Ill Ola de 2022 del EGM situa la penetracion del medio en un 78% de los

espanoles

El 78% de los espafioles han visto algun anuncio de Publicidad Exterior en la tltima semana segun
la tercera oleada del EGM de 2022. La recuperacion de la audiencia de Exterior es evidente, e indica
una penetracién del medio practicamente igual a la de Television, que tiene apenas medio punto
mas, un 78,5%; y solo queda ligeramente por detras del 86,7% de Internet, si bien este medio esta
hiperfragmentando.

La penetracién de Exterior se mantiene en indices similares desde 2017, afo en el que un 77,8% de los
espafnoles mayores de 14 afos declaraban haber visto anuncios fuera de su hogar en la Ultima semana.
Lleg6 a alcanzar el 81,3% en 2019, en 2021 bajé al 76,9% a causa de la pandemia, y se ha recuperado en
2022, cuando llega al citado 78%.

Mucho mas baja es la penetracion de los demas medios: la Radio tiene un 54%; las Revistas, del 22,2%;
los Diarios el 14%; los Suplementos un 4,4%; y el Cine un 3%. Segun los datos del EGM, la evolucion de
la penetracion y las audiencias de todos estos medios en los ultimos 10 afos es descendente, al igual
que en laTelevisién, y solo en Digital y Exterior ha crecido de forma significativa.

En total, mas de 32 millones de espafoles mayores de 14 anos recuerdan ver anuncios de Exterior en
la dltima semana. En la tercera oleada del EGM de 2022 practicamente todos los soportes aumentan
significativamente la audiencia, en algunos casos en mas de un millén de individuos respecto al
anterior dato.

78,0% 54.,0%

EXTERIOR RADIO

86,7*

INTERNET

78,5*

TELEVISION

22,2* 14,0% 4,4 3,0

REVISTAS DIARIOS SUPLEMENTOS CINE
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«  El Mobiliario Urbano es el soporte mas visto, por 25,4 millones de individuos

« LaPublicidad en Transportes la vieron 22,9 millones

« Gran Formato, que han visto 20,4 millones de personas; y

« Resto de Soportes, con 17,1 millones.

« Por soportes destacan:

« Los Autobuses, en los que han visto publicidad mas de 20,5 millones de personas

. Las Paradas de autobus, con 18,7 millones

Monopostes,

Vallas y Carteleras, 18,8 millones
Mupis/Opis, 13 millones

Relojes, 12,1 millones

12,1 millones.

Centros Comerciales, 8,7 millones

Kioskos, 7,3 millones

Lonas Publicitarias en Edificios, 6 millones
Columnas, 6,4 millones
Luminosos sobre Edificios, 6,1 millones

Mastiles Bandera, con 5,2 millones.

Mobiliario Urbano de Gran Tamano, 6,8 millones

También son muy importantes el nimero de individuos que han visto publicidad en:

-.Paradas de autobls
. MupisOpis
wColumnas
. Relojes

o

g

MOBILIARIO URBANO  ©

TOTAL SEMANA

N® individuos que han visto publicidad en la Gitima semana en.(000)

15,000 20,000

- Kioseos
-Méastiles bandera

.GRAN FORMATOD ~

. Vallas y

PUBLICIDAD EN MNBPOHTES

dad en Metro

~Metro
...Tv en Metro

..Parking

[RESTO SOPORTES

-Lonas publicitarias edificios
L

sobre edificios
Cantros i

-Mobiliario urbang gran tamafio
~TVen i i

32.071

25,000

25.459
’Tn

m

7300

18.870
12105
22977

4040
3844

1183
1051
23462
4557
17105

6124
a798

5.030
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La penetracién del medio por targets es cercana al total de la poblacién espanola, si bien tiene cierto
sesgo masculino, pues llega al 80,5% de los hombres y al 75,6% de las mujeres.

Y tiene mayores indices de penetracion en las edades mas jévenes, algo posiblemente influido porque
habitualmente estan mas tiempo “fuera de casa” que los mas mayores.

Asi, hasta los 45 afos en todos los segmentos de edad mas del 83,3% han visto publicidad exterior en
la ultima semana, llegando al 86,3% entre los de 25 y 34 afnos, y al 86,1% de los que tienen de 14a 19
anos.

Entre los de 55 a 64 anos el porcentaje de penetracion es de 77,5%; y baja al 69,2% entre los de 65 a 74.

PENETRACION POR TARGETS

POR SEXO POR EDAD POR INDICE SOCIOECONGMICD
100% 3 & 100%
B46 8, a8
O @) - e 7 o 3 %0 707
' 578 58,9
/
75,6 80,5° " "

- MUER & HOMBRE ®l4al3 Waza ®5a34 #3544
» 45354 S5aes e65a74 @ 75ymas

L PERFIL POR TARGETS
POR SEXO POR EDAD POR INDICE SOCIOECONOMICO
8,6 8,0, 4,8~ 1.
10,3 iy e 3, 133, Wiy
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Exterior es branding y performance

El medio Exterior genera un multiplicador del ROl a largo plazo de 2.2 puntos,

por encima de la media total del medios (Ebiquity)

El estudio de Ebiquity - “Comprendiendo el ROI” deja resultados muy claros sobre el impacto del
medio Exterior no solo en el reconocimiento de las marcas sino en sus resultados comerciales.

Para obtener ventas a corto plazo hay que generar demanda y ésta se logra con una estrategia de
branding que asegure no solo el recuerdo, sino también la eleccién y la fidelizaciéon a una marca en la
mente del consumidor.

Sabemos que el ROI entre otros factores es el resultado de la inversidn, la eficacia y su contribucion a las
ventas, pero que esos otros factores son también determinantes por el impacto que pueden generar en
el ROI. Esos factores pueden ser coyunturales como los que se estan viviendo actualmente (inflacion,
crisis energética,...) o mas directos como geolocalizacién, contexto estacional, o incluso competencia

o saturacion, pero también acciones mas controladas como son la creatividad y su capacidad de captar
atencion y un mix de medios que potencie el mensaje y se dirija al publico idéneo.

Todos esos factores en equilibrio y tenidos en cuenta en cualquier accidn publicitaria son los que
generan impactos positivos a largo plazo en los consumidores.

El estudio demuestra que el efecto memoria de largo plazo ayuda a sostener las ventas base incluso a lo
largo de afnos y que esas ventas base representan el 75% de las ventas de una marca.

VENTA BASE ;QUE ES?

Nivel de ventas que no se ve afectado
de forma inmediata por las acciones de
marketing

Venta base: 75%

B Contribucion Acciones
de Marketing Corto

¢ QUE CONTIENE?

Compuesta por diversos factores, uno
de ellos, el largo plazo de los medios.

M Contribucion Acciones

Marketing Corto Plazo
M Largo Plazo de los Medios

¢(COMO SE CONSTRUYE?

A través de factores con efecto positivo
de largo plazo en los consumidores
como, por ejemplo, la publicidad.

Final de la
campaia

Inicio de la
campafia

El mvel de |a bace se mantiens mas
tiempo, gracias al efecto de los
medios en |a construccion de marca

H Contribucion Acciones
Marketing Corto Plazo
B Largo Plazo de los Medios
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El medio exterior impacta directamente en las ventas a largo plazo

La aportacion que hace el estudio es la cuantificacion de los efectos multiplicadores de los medios,
donde el medio exterior resulta ser uno de los que mejor construyen a ese impacto en las ventas a largo
plazo.

Dentro de las conclusiones mas destacadas sobresalen:

+  Que el 75% de las ventas de una marca, son venta base. Es decir, esa parte de ventas que no se
ve afectada de forma inmediata por acciones de marketing, y que sin embargo se derivan de un
posicionamiento de marca fuerte.

La importancia de las Ventas Base se ve reflejado en la simulacién que se realizé para el estudio, en
el que con un -46% menos de inversion en el medio exterior, se pierde un -55pp de incremental

en ventas, de donde 30pp afectan directamente a la venta base. Es decir, ante una bajada en la
inversién en el medio exterior no solo se destruyen ventas incrementales, si no también parte de las
ventas base.

« Es crucial encontrar un equilibrio entre la construcciéon de marca (branding) y el apoyo a venta
(performance) a la hora de planificar los medios donde se expondran los mensajes, siendo clave
que los medios utilizados para la construccién de marca puedan ofrecer audiencias masivas a gran
escala, como es el medio exterior, generando una demanda futura, que hace que una marca tenga
un crecimiento solido y sostenible.

El estudio de Ebiquity demuestra que un decreciente share de inversion en Branding hacia canales
de Performance, penaliza la eficiencia total de los medios. Cuanto mas baja el porcentaje de
inversién en branding, mas baja la eficiencia de todos los medios, no sélo los de branding. Es decir,
esa bajada en branding esta afectando también al ROl de performance. En los canales de Branding,
el ROI es, en promedio, un 55%.

ebiquity

La tendencia decreciente del share de inversion en Branding hacia canales de
Performance parece penalizar la eficiencia total de los medios

ROI BRAND vs PERFORMANCE
(BENCHMARK EBIQUITY TOTAL MERCADO)

I ROI* TOTAL ANO 1.0 1.0 0.5

Fuente: Benchmark Ebiquity.
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La capacidad de generacién de recuerdo varia entre los diferentes canales, siendo el medio Exterior
uno de los medios de mayor recuerdo.

EI ROI de los medios se construye también midiendo la eficiencia en el corto y el largo plazo y el
medio exterior genera un multiplicador del ROl a largo plazo de 2.2 puntos, por encima de la media
total del medios y muy por encima de las acciones digitales convencionales como son el display
(1.0).

La capacidad de generacién de recuerdo varia entre los diferentes canales,

siendo OOH uno de los medios con mayor recuerdo

EL ROl TOTAL DE LOS MEDIOS SE CONSTRUYE MIDIENDO LA
EFICIENCIA EN EL CORTO Y LARGO PLAZO

MULTIPLICADOR DE LARGO PLAZO*

18
24
2.2
19
17
13
10

* Factor que hay que aplicar al corto plozo para alcanzar el impacto
total. Multiplicador = 1, no hay impacto adicional de largo plazo

« Las campanas en television combinadas con el medio exterior aumenta la contribucion a las ventas
en un 35%.

El estudio compara campanas de TV sin apoyo de exterior y campanas con apoyo simultaneo y el
resultado es claro: la contribucién a las ventas de TV aumenta un 35% en campanas con apoyo del
medio exterior en comparacion con las campanas solo en TV. En el mismo se ve el ejemplo en dos
sectores, automocién donde el incremento en las ventas es un 34% en campanas combinadas y en
el de productos de consumo (FMCG) el resultado es muy significativo con un 86% de impacto.

El efecto de la TV incrementa en un 35% cuando esta on-air a la vez que

las campaias de OOH

CONTRIBUCION DE TV A LAS VENTAS

I
g

=TV SIN apoyo de OCH u TV CON apoyo de OOH

* Contribucién Indexada
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En el caso de Gran Consumo, OOH'mejoru ostensiblemente su potencial

de largo plazo frente al benchmark

EL ROl TOTAL DE LOS MEDIOS SE CONSTRUYE MIDIENDO LA
EFICIENCIA EN EL CORTO Y LARGO PLAZO

" Factor que hay que aplicar al corto plazo para alcanzar el impacto
total. Multiplicador = 1, no hay impacto adicional de largo plazo

También el medio digital tiene un mayor impacto positivo con la combinacién con el medio exterior, te-
niendo un incremento en el CTR de un 18% en display, un 45% en video online, un 2% en redes sociales

y un 7% en acciones programaticas.

El uso del medio
Exterior amplifica el
mensaje de manera
notoria, genera un
recuerdo de marca

solido y duradero y
ayuda a las marcas a
mejorar sus KPIs y las
ventas base
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Exterior, en el | Foro de La Publicidad
CEOE - La FEDE

“La comunicacion publicitaria como motor de crecimiento en las empresas”

La Publicidad Exterior ha sido el medio con
una presencia destacada en el | Foro de la
Publicidad organizado conjuntamente por
CEOE y La FEDE. Con el tema central “La
comunicacioén publicitaria como motor de
crecimiento de las empresas’, este encuentro
tiene el objetivo de poner en valor la
aportacién de la publicidad a la economia, a la
sociedad y al mundo empresarial. En la sede de
CEOE, representantes de ambas organizaciones
han expuesto la situacion, tendencias y retos
de un sector relevante que constituye un
elemento fundamental para impulsar a los
negocios, reforzando su competitividad. La
FEDE, Unica asociacion sectorial que forma
parte de CEOE, fomenta asi el desarrollo de la
industria publicitaria, uno de sus pilares.

El Director de Empresas y Organizaciones

de CEOE, Javier Calderon, abrid el evento
destacando “la importancia de este tipo de
foros para poner en valor el papel crucial de la
innovacion y la creatividad como elementos
diferenciadores para las empresas en un
mercado tan competitivo como el actual, y esta
diferenciacién es aportada por la industria del
marketing y la publicidad representada en La
FEDE".

José Carlos Gutiérrez, presidente de La FEDE,
siguié con una ponencia donde sefalé la
importancia de “estar cerca de los empresarios

de este pais para hacerles comprender la
importancia y el valor de la publicidad y la
comunicacion en el desarrollo de sus empresas.
Cualquiera que sea su tamano, nos anima a
impulsar este foro que busca llevar este mensaje a
los niveles mas altos de gestién y direccion de las
empresas.”

Miguel Pereira, presidente de la seccién Empresas
de Publicidad de La FEDE y co-fundador y
presidente ejecutivo de Darwin & Verne, siguio
con una presentacion en la que destacé la
importancia de la relacion cliente-agencia.

Maite Rodriguez, presidenta de la seccion
Empresas de Publicidad Exterior de La FEDE y
directora general comercial y de marketing de
Clear Channel, siguié con un ponencia centrada
en el poder de la “Creatividad, digitalizacion e
innovacion en publicidad” como motores de
éxito, destacando el valor y aportacion del medio
Exterior. El Foro terminé con una mesa redonda,
moderada por Elia Méndez, directora general de
La FEDE, en la que participaron Cérdoba Ruiz,
vicepresidenta de la FEDE y directora general

del Grupo IKI; Alvaro Montoliu, presidente

de LAssociacié Empresarial de Publicitat de
Catalunya y presidente fundador de AMT
Comunicacion; Celia Cafo, directora general de
Equmedia; Pedro Villa, director IT y produccion de
Infoadex; Xavier Torras, director de comunicacion
de Roca; y Sonia Ayo, directora de marketing de
Schwabe Farma Ibérica.
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0OH Lovers prepara sus primeros premios

Las campanas presentes en el portal creativo oohlovers.com participaran en la

| Edicion de los Premios OOH Lovers de La FEDE_Aepe

OOH Lovers, el espacio abierto y punto de En OOH Lovers los anunciantes, agencias
encuentro de la creatividad y la innovacion en creativas, agencias de medios y empresas

el Medio Exterior, sigue creciendo con nuevas exclusivistas comparten todo tipo de acciones,
campanas y acciones, al tiempo que se estan campanas y anuncios que llegan a los
ultimando las bases de los | Primeros Premios consumidores fuera del hogar.

OOH Lovers, que tendran lugar en 2023. En la web oohlovers.com pueden encontrarse las
Todas las campanas y acciones que se pueden ultimas novedades que se han llevado a cabo en
ver en el sitio participaran de forma abiertaenlos  toda clase de soportes, ubicaciones y lugares de
Premios OOH Lovers para destacar las acciones Espafa: desde la mas pequena y original accién
mas creativas e innovadoras que se han realizado  de un anunciante local, a una gran campana

en el medio Exterior. nacional que llega a todos los rincones de sus
Los Premios OOH Lovers, organizados por ciudades y pueblos.

la seccidn de Exterior de La FEDE (La FEDE_ Asi, es un sitio donde se muestran las enormes
Aepe), destacaran la innovacion y creatividad posibilidades, eficacia y creatividad de Exterior
sobresalientes que consiguen un impacto con casos y ejemplos reales de la labor realizada
significativo tanto en branding como en por las empresas y profesionales que dia a dia
performance, a través del medio exterior. trabajan en el medio.

El Jurado de los Premios OOH Lovers realizara Todas las acciones y campanas de OOH Lovers
una seleccién de todas las campanas presentes incluyen, ademas de las imagenes, informacion
en el portal OOH Lovers valorando la Estrategia, sobre sus objetivos, planteamientos, estrategias
Creatividad, Innovacion e Impacto para decidir y empresas que han participado, lo que permite
los premios en seis categorias de creatividad e conocer y estar al dia de un medio en el que
innovacion. la innovacién es un requisito clave para lograr

la maxima eficacia y los mejores resultados en

Y entre todas las campanas ganadoras se eligira la ST )
comunicacion y marketing.

Mejor Campana del ano.

e

Ma'.!é'\a de |a Nayidad

ULTIMAS Jean Dubuffet y Muses de Arte
CAMPARAS Moderno de Paris

La
Fede -




Doce companias forman el Mapa de Soportes de
Publicidad Exterior

El censo creado conjuntamente con 0JD esta abierto a la incorporacion de

nuevas companias

Doce de las principales companias exclusivistas de Espana
forman parte del Mapa de Soportes de Publicidad Exterior, Mapa'de:Soportes de

. L s . Publicidad Exterior
creado conjuntamente por la seccion de Empresas de Exterior
de la FEDE (FEDE_Aepe) y OJD. La  Aep

Fede e
Este mapa, que comenzé a funcionar en los primeros meses

de 2022, permite conocer el inventario de soportes disponible
en las ciudades, por entornos y tipologias.

Corren alectrénico

Se trata de un censo de emplazamientos publicitarios que
recoge datos precisos como el tipo de dispositivos (vallas,
marquesinas, pantallas, mupis digitales, lonas, etc.) y su
tipologia (convencional o digital).

WAANTaneT Sesitn Mctiva
ehip estd registrado?  2Olidd su contrasena? m

Gestionado por OJD
""ALDHA [ Clear Channel E Clece,, l'comumtac eEpacio | B! Exerior Ploy Zztggggri?dasa
Publicidad Exterior

i cuenta actualmente
Gran formato 5. con 12 empresas
principales del sector.

P
¥ exteriorplus @ Cgranpantalla iepe JCDecaux

global

En el mapa estan
actualmente indexados 121.028 888
mas de 120.000 soportes U CE—
de toda Espana,
incluyendo tanto el
territorio peninsular como
las islas.

Cualquier exclusivista
puede formar parte de la
plataforma sea cual sea
el numero y tipo de soportes de exterior que gestione, incluyendo incluso las acciones especiales si
pueden censarse. Los anunciantes, agencias de medios y agencias de publicidad pueden acceder a la
plataforma para consultar la informacion sin coste y solo mediante el registro previo.

EENCTETTON

El objetivo es que se sigan incorporando todas las empresas de Exterior para lograr reflejar la realidad
del medio y que pueda ser lo mas conocida y valorada posible por todo el sector.
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El “Estado del Arte de DOOH en Espana”

El e-book de Programatic Spain puede descargarse gratuitamente en la web

de La FEDE

La FEDE_Aepe ha participado en el libro “Estado
del Arte de DOOH en Espana”, editado por
Programatic Spain, con el capitulo “Exterior, un
medio real en un mundo digital’, escrito por

la directora general de La FEDE, Elia Méndez,

y el responsable de investigacion, Fernando
Montanés.

Asimismo, La FEDE_Aepe coordiné con la editorial
del libro la publicacion de articulos de opinién de
socios la FEDE.

El E-book, que contiene 22 interesantes analisis
sobre las tendencias, actualidad y futuro de la
programatica aplicada al medio exterior digital,
puede descargarse de forma gratuita en la web de
La FEDE, https://lafede.es/publicaciones-2022/.

Empresas participantes

Desde PROGRAMMATIC SPAIN gueremos dar las gracias a
todas las empresas que han participado desinteresadamente
en la generacidn de este eBook:

group™ © HAWK HoDosm

O theTradeDesk SAGE + ARCHER & Clear Channel
CitySigntseemni: 4 denevaos g& Degtn
P Broadsign [ scDecaux - exteriorplus
taptap 200 M8 28

€.er3‘l j.f_.t..‘... ( gronpontalla
beintoow g, Q displayce

global
TRA C E
Descarga el ebook
[Estado del Arte de 28K en Espaia B85 @
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Los anunciantes Premian la Eficacia de Exterior

Varias campanas destacan en los Premios Eficacia

La Asociacién Espafola de Anunciantes reconocié un afito mas la eficacia lograda por varias campafnas
que utilizaron la publicidad exterior como medio principal y, en algunos casos, unico.

En la XXV Edicién de los Premios Eficacia tuvo una presencia destacada del medio Exterior en
numerosas campafas premiadas, como puede comprobarse en el palmarés de los premios mas
deseados por los anunciantes espanoles, dado que son un reconocimiento a los resultados logrados

por las acciones de comunicacién.

La campana “Bihar, elegir el mafana’, de LLYC
para la Fundacién BBK, logré el Oro a la mejor
campana regional/local, al conseguir una enorme
repercusion nacional e internacional, a pesar de
que la accién solo se desarrollé en la ria de Bilbao.

THISIS

“Ridiculously Late, ridiculously good”, de
Wunderman Thompson Espanfa para Kraft Heinz
fue el Oro a la Mejor Campana de Lanzamiento

de Marca/Producto/Servicio y la Plata a la Mejor
Campana Internacional: una campana realizada en
Espafa que se desarrollé en los medios exteriores
del Reino Unido, y que logré un auténtico éxito
muy por encima de sus objetivos iniciales.

Playstation-Game, de Mediacom, gané por su parte el oro a la Construccion de Comunidad y Audiencia
Propia, ademas de contribuir a la sostenibilidad por la reutilizacién de las consolas PS4.

La gran aportacion del medio Exterior también
destaca en otras campafas premiadas por su
eficacia, como la de Estrella Galicia Especial con
“La Casa de Papel’, de Ymedia Wink iProspect /
Tony Le Brand con la colaboracién de las agencias
Click Naranja, Habitant, Proximia, Grupo76y
Diferencia-t, que logré el Oro a la Mejor Campana
Integrada; y la de Burger King “Long Vegetal,

el Gran Error”, de David Madrid, que logré tres
premios, el Oro reconocimiento especial a la
investigacion, la plata a la mejor campana de
lanzamiento de marca/producto/servicio; y el
bronce a la estrategia mas original y disruptiva.

100%
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Talento creativo en Exterior

Magnum muestra sus helados “muriendo” de calor y gana el Gran Premio

JCDecaux

El pasado verano, en plena ola de calor, la agencia Lola MullenLowe
realizé una singular acciéon de marketing en tiempo real para
Magnum en Londres, mostrando cémo se derretia en directo un
helado sobre el titular“En el dia mas caluroso de la historia, disfratalo
antes de que se derrita”

La campana solo pudo verse durante 24 horas con imagenes que
ensefiaban “lo bonito y apetecible que puede ser Magnum, incluso
cuando se derrite”, en palabras de Victoria Shimwell, directora de
marketing de Magnum en el Reino Unido e Italia.

Esta campana ha sido la ganadora del Gran Premio JCDecaux,
ademas del Oro en la categoria de Innovacion Digital.

Los Premios JCDecaux de Creatividad Exterior se celebraron
el pasado mes de noviembre con 13 premiados en sus cuatro
categorias.

OM THE HOTTERT DAY BVER, BNIOY IT BEFORE IT MELTS,

En la categoria de Ejecucién Visual, que premia el uso creativo del
lenguaje visual para generar notoriedad y recuerdo de marca en
cualquier soporte de exterior convencional, los ganadores han sido la
agencia Mediacom (plata) por su campana “Colorful People” para Fanta
de The Coca-Cola Company; Starcom & Exit-Up (plata), por “El Piponazo
en el Congreso” para El Piponazo de Grefusa; y David Madrid (bronce),
por“;Carne?” para Burger King.

|\ COLORFUL

PEOPLE

En la categoria de Experiencia de Marca, que reconoce aquellas campanas
que trascienden el lenguaje visual para generar una experiencia de marca
orientada a la interaccion con el usuario, se ha concedido un oro a LLYC
por su campana “BIHAR: Elegir el manana” para BBK; otro oro a PS21 por
“Coches rebozados” para KFC; y una plata para El Ruso de Rocky por “Hay
ganas de orgullo de pueblo” para J&B (DIAGEO).

Por su parte, en la categoria de Innovacién Digital, centrada en reconocer
G campanas exhibidas en cualquier soporte de exterior digital que
aprovechen la integracion de data para innovar en exterior digital, se han
concedido un oro a LOLA MullenLowe por “Melting Icon” para Magnum
(Unilever); una plata para Initiative por“The Other Winter” para Turismo de
Canarias (Promotur); y un bronce para Mediacom & Maramura por “Fanta
Halloween” para Fanta de The Coca-Cola Company.

Por ultimo, en la categoria especial Nuevos Talentos - Unicef, dirigida a
estudiantes de disefio y publicidad, se ha otorgado el oro a“Papel regalo”
(Universitat Autbnoma de Barcelona); la plata a “Futuro” (Universidad
Catolica San Antonio de Murcia) y el bronce a“2030” (Universitat
Autonoma de Barcelona).
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La apuesta de Uber y Cabify por Exterior

Lonas y otros soportes sirven a ambas empresas para comunicarse

Uber y Cabify, dos companias puramente digitales, han demostrado desde sus comienzos su apuesta
clara por utilizar la publicidad exterior en su comunicacion.

Muchas de sus campanas han logrado una notable notoriedad e impacto que las ha permitido llegar a
amplias audiencias de forma viral a través de las redes sociales.

Asi, la agencia Mono hizo la
campana“Subete” tratando de
convertirse en un referente de ocio
en Madrid, invitando a improvisar
después de una reunién, en una
noche “tranquila” o en una cena
para dos.

La campana usé pantallas digitales
de Exterior, grandes lonas y locales
de ocio, dado el objetivo de
evolucionar sus servicios hacia el
ocioy el turismo.

Mono Madrid también fue la
agencia creativa de la campana

“Te llevamos a donde quieras’, con
divertidos titulares como “Tienes 20
aplicaciones que te hacen perder

el tiempo. Ten una que no”; 0 “Todo Por su parte, Cabify destaco

esta a un Uber de distancia” las “Contradicciones” de los
responsables politicos, como

que "mientras el Ministerio de
Transportes, Movilidad y Agenda
Urbana rechaza solucionar un
problema que crearon ellos
mismos en el sector VTC, la
plataforma registra miles de viajes
al Ministerio en esta modalidad, lo
que demuestra que se utiliza de
manera habitual para ir o volver
de este emplazamiento, una clara
contradiccion’, segun la nota de
prensa de la compania.

En este caso, la campana
“Contradicciones’, que pudo
verse en lonas, es una idea del
departamento creativo de la
compania.
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Tomates y refrescos que dan miedo

Heinz anuncia “Un Halloween 100% natural”’, mientras Fanta trata de ser

terrorifica

Las fotos de Wunderman Thompson Espaia
para Heinz mostraron una cara desconocida de
los tomates, que podian dar verdadero miedo
en soportes interactivos de Exterior y en redes
sociales.

La campana “Por un Halloween 100% natural’,
partié de un casting a mas de 120 tomates que
fueron fotografiados por Josep Maria Roca, que
logro captar el terror que albergan en su interior.

"Se solia pensar que un tomate no tiene nada

de terrorifico, pero cuando se filma con una

luz determinada, algunos tomates pueden dar
mucho miedo’, indica Paco Badia, director creativo
ejecutivo de Wunderman Thompson Espafia.

Thiago Rapp, director de comunicaciény
construccion de marca de Kraft Heinz, comentado
que la acciéon fue lanzada el dia antes de
Halloween, una "oportunidad para sorprendery
deleitar a nuestros clientes".

Por su parte, Fanta quiso asustar con una terrorifica campana en 3D desarrollada por Maramura
Experiences. Jesus Camacho, media operations sr. manager de The Coca-Cola Company, ha explicado
lo importante que son estas acciones. "Es fundamental poder generar momentos Unicos con nuestros
consumidores en fechas sefaladas y esta campafa 3D para Fanta nos permite no solo sorprender, sino
crear un recuerdo especial en la mente de las miles de personas que lo vean".

La pieza 3D de Fanta genera una gran atencion
por su disefio y una animacion en la que los
elementos que componen la escena simulan salir
de la misma. Se pudo ver en la plaza de Callao,
los teatros de Gran Via y diferentes puntos a pie
de calle. inigo Aguilar, director de marketing

de Maramura Experiences, destaca que "esta
campana es el claro ejemplo de lo que se puede
llegar a hacer partiendo de un modelo 3D, para
diferenciarse creativamente y lograr ese esperado
recuerdo de marca al distribuir una misma pieza
adaptada a diferentes canales”. El anuncio pudo
verse en los medios propios de Fanta, Callao City
Lights, JCDecaux, Clear Channel In-Store Media y
Gran Pantalla, entre otros.
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Una lona repleta de ironia

El estreno de un podcast deja un edicio “sin luz”

“Ser mala persona es dejar sin luz natural a un edificio entero para poner mi cara en una lona de 225 m2*,

El enorme titular ha anunciado Podimo, en colaboracién con Living Producciones y Kitchen, en la calle
Goya de Madrid, con el objetivo del estreno de “Malas Personas’, el pédcast de Victoria Martin.

Ademas de la lona la campafa se complementa con anuncios en estaciones de metro de Madrid con
frases como “Si tu también te has callado cuando te han cobrado de menos, este es tu podcast” o “Si tu
también te has creado una cuenta falsa para espiar a tu ex, este es tu podcast”.

' Ser mala persona es dejar
| sin luz natural a un edificio
L‘ entero para poner mi cara

| en una lona de 225 m?.
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i fra 4]

Nr. 17 - diciembre 2022 - Publicidad Exterior - Un paseo por el exterior 21



Experiencia inmersiva 2D y 3D de Xiaomi

La accion puede vivirse en Barcelona y Madrid

La presentacion del nuevo 12T Pro de Xiaomi ha servido para mostrar una innovadora una experiencia
a los transeuntes del centro comercial Diagonal Mar de Barcelona, en la que han podido disfrutar de
contenidos 3Dy 2D. A partir de la idea de las agencias Think y Casanova, una innovadora estructura led
permite ver diferentes contenidos promocionales de destinos turisticos y culturales con personalidades
como Nieves Alvarez, Amaral, Dvicio, Rozalén, Paco Roncero y Boa Mistura.

La accién también se vera en Madrid durante diciembre en una de las zonas con mayor afluencia de
peatones durante las proximas fiestas navidenas.

En el disefio de esta experiencia inmersiva han trabajado también Leddream Group a través de
Channel4You, empresa especializada en la creacion y gestion de contenidos del grupo, que han
disenado diferentes piezas de contenidos.
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Una muralla de leche

La muralla romana de Lugo se ilumindé con manchas de vacas para apoyar al

sector lacteo

Casa Grande de Xanceda, la segunda marca en Espafia en produccién ecoldgica de leche, celebré el
Dia de la Leche destacando la importancia de ecologia para mantener la biodiversidad y apoyar y
reinvidicar el valor del entorno rural.

Con este objetivo, en colaboracién con el Concello de Lugo y con creatividad de la agencia corufesa
MarQuid, la muralla romana declarada por la Unesco en 2000 Patrimonio Mundial pudo verse con las
manchas caracteristicas de las vacas en una singular iluminacion.

Ademas, habia un pequeno espacio en el cual se podian hacer labores propias del mundo rural como
ordefar una vaca de tamano real.

E O
concello
urbano de Galicia

con maloy
NUMEYO de vacas:

9.651!
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Los agujeros de Stranger Things invaden el
mundo

Espectaculares acciones especiales para el estreno de una serie

Desde Milan a Madrid, pasando por Nueva York y Australia, el estreno de la cuarta temporada de la serie
de Netflix “Stranger Things” fue toda una demostracion de creatividad mostrando grietas y agujeros en
los lugares mas inesperados y sorprendentes, en un auténtico espectaculo visual en varios paises.

En Espana, Alma Mediaplus fue la encargada de gestionar los medios de Exterior, y Wavemaker en
digital y televisién, mientras la agencia creativa fue Advtonic.

Un total de 14 lugares emblematicos de 14 paises mostraron creatividades sobre las grietas hacia el
mundo oscuro.

En Espana pudieron verse en el edificio de Telefénica de Gran Via 28 y la plaza de Callao (Madrid) y el
Museo Guggenheim (Bilbao). Ademas, hubo acciones en el Empire State de Nueva York, Bondi Beach en
Australia, la plaza de la catedral de Milan, el Gran Malecén de Barranquilla en Colombia, la Puerta de la
India en Bombay, asi como en Tokio (Japon), entre otros.
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Sembrar el autobus

El Banco Santander regalo semillas a los usuarios de los autobuses eléctricos

El Banco Santander realizé una accion de “perching”en una linea de la EMT de Madrid para regalar
semillas a los usuarios del transporte publico eléctrico para ayudarles a mitigar su huella de carbono.

En los ocho autobuses eléctricos de la EMT que atraviesan el centro de Madrid se colocaron casi 7.000
perchas con semillas de tomate y hierbabuena para que cada usuario pueda plantarlas y contribuir a
reducir la huella de carbono.

La accion forma parte de la campana “Si Te Da”, de la agencia Carat, y pretende reforzar la idea del
compromiso individual con el medio ambiente a través de la compensacion de la huella de carbono,
recordando que “Las pequefias acciones importan’, como se lee en cada “perching” junto con las
semillas.
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Grandes vallas que derriban prejuicios

“Amor es amor. Mejor mantenerlo en secreto”

En Lima, capital de Pery, grandes vallas muestran a dos hombres besandose con el mensaje “Amor es
amor. Mejor mantenlo en secreto”.

A una persona en silla de ruedas al que le acompana la frase “;Podra hacerlo sola?”. Y ante un joven
afroperuano se pregunta “;El es doctor?”.

Todos los carteles acaban con la frase “Toma la vida sin prejuicios’, y forman parte de una campana de
sensibilizacion para la sociedad peruana de la marca de bebidas L'Onda, con la agencia creativa Orange
Latam.

Los protagonistas son personas reales de la comunidad LGTBQ+, personas con discapacidad o
representantes de asociaciones afroperuanas.

La campana comenzé como “teaser”, sin ninguna marca, para desvelar después el lanzamiento de
Pink Lemonade, una limonada rosada creada por la marca de bebidas L'Onda, que se presenta con un
trasfondo social enfocado en la lucha contra los prejuicios y visibilizando historias reales de personas
que lo sufren a diario.

i AMOR
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“Candy Crush” sale del movil hacia todas partes

El videojuego celebra sus diez anos en numerosos soportes de exterior

Para celebrar los diez afios del lanzamiento de Candy Crush Saga, la empresa creadora de este popular
titulo, King, ha lanzado una campafha de Exterior que muestra la variedad de situaciones cotidianas

donde aparecen patrones y colores similares a los del juego, desde las taquillas del gimnasio hasta la
oficina.

Con creatividad obra de David Madrid, la campana se ha visto en Londres, Los Angeles y Nueva York,
incluso en la icdnica Times Square.

“Hemos elegido lugares cotidianos en los que animamos a todos a divertirse con nosotros, mientras se
dirigen al trabajo o hacen cola en algun lugar”, explica Fernanda Romano, responsable de marketing de
King.

Saulo Rocha, director creativo ejecutivo de David Madrid asegura que “cualquiera que haya jugado a
Candy Crush Saga sabe que, una vez que comienzas a jugar, el juego aparece por todas partes.Y eso
nos hizo pensar, ;Y si cogemos esto y hacemos una campafa completa?”.

I
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Heineken ofrece cerveza fresca y conciliacion
laboral

Dos creativas acciones muestran las posibilidades del medio

La marca de cervezas Heineken esta presente de forma habitual en el medio Exterior, que también
aprovecha de forma creativa para nuevas propuestas.

Recientemente ha instalado en Rio de Janeiro paneles solares en una valla publicitaria que esta
conectada a un bar, y asi la energia lograda permite enfriar las cervezas que se consumen.

Con el titular “Este cartel esta enfriando tu Heineken. Salud” la accién es obra de Le Pub, agencia del
grupo Publicis.

El objetivo del programa Green Energy es proporcionar energia renovable al 50 % de los bares 'y
restaurantes asociados en 19 capitales brasilefas para 2030.

Lejos del sol brasilefio esta la noche de Nueva York donde Publicis Italy ha puesto en marcha la
campana “The Closer” en fachadas de oficinas donde se trabaja hasta muy tarde.

Heineken plantea el creciente desequilibrio entre la vida laboral y la personal con una original accion
gue proyecta en las fachadas de oficinas de Manhattan mensajes como “;Trabajando en exceso? The
Closer puede ayudarte”. Ademas de la proyeccion, se puede conseguir un abrebotellas que cierra
inmediatamente todas las aplicaciones del ordenador cuando se utiliza para abrir una botella de
Heineken.

Segun Bram Westenbrink, director de marca global de Heineken, “creemos que la vida debe tener
tiempo para una cerveza con los amigos, y no para pasar la noche en la oficina. Al proyectar nuestro
anuncio en un edificio donde la gente trabajaba hasta altas horas de la noche esperamos alentar a las
personas a volver a priorizar la vida y encontrar el equilibrio”
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El reloj de harina de Bimbo

Una campaia demostrativa del tiempo que se necesita para lograr un buen

producto

Bimbo coloco en varias calles de Madrid y Barcelona un reloj de harina para demostrar el tiempo que
tarda en hacerse su pan The Rustik Bakery, en una accion con mupis de Clear Channel gesionada por
OMD Barcelona.

La accién especial se realizé en diez soportes donde se podia comprobar las 14 horas que tarda en
fermentar la masa madre de este producto.

Ademas, se emplearon 2.100 caras de mobiliario urbano a nivel nacional.
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La pelea esta en las lonas

Las marcas de hamburguesas aprovechan su notoriedad y viralizacion

Exterior es un medio perfecto para el lanzamiento y consolidacién de nuevas marcas, que pueden
alcanzar una gran notoriedad e impacto con una inversidon mas reducida que en otros medios.

Dos buenos ejemplos son Goiko y Vicio, dos cadenas de hamburguesas que llevan poco tiempo en el
mercado y que estan logrando un notable crecimiento.

Asi, Goiko ha celebrado sus 100 restaurantes con una campana en digital y soportes exteriores
desarrollada por el departamento creativo de la compania, que pudo verse en numerosas ciudades,
dando las gracias y destacando sus hamburguesas especiales, como la Kevin Bacon. La campafa conté
con Apple Tree y Avante Evolumedia en la planificacién de medios.

Por su parte, Vicio empled una lona para su primera campana de publicidad en pleno centro de Madrid,
con la modelo y empresaria Jessica Goicoechea como protagonista.

A partir del apellido de la influencer, titularon con ironia “Vicio, las burguers favoritas de Goico”, una
competencia con la que aspira a luchar. La campanfa, con el objetivo de aumentar la visibilidad de la
marca entre los madrilefios, es obra de Alberto Vilar Rebollo, director creativo de la cadena, y tiene
ademas videos en las redes sociales.

CERO
| 11 MILLON

< de Goico.
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Una pintada ecologica y artistica en la playa

Pepsi utiliza un soporte efimero y singular

La playa de Las Teresitas de Tenerife ha lucido una singular pintada en la arena obra del artista Eirk Air,
que dibujé mas de 100 metros cuadrados con materiales ecolégicos y totalmente reciclables.

El logotipo de Pepsi Max fue dibujado con motivos relacionados con el sol, la montafa, la arenay el
mar, en una acciéon de la agencia PDH y el drea de innovacién de HYPE.

Ademas, la lona absorbe didxido de carbono del ambiente.
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Miele busca el apellido vasco mas largo

Una lona sirve para dar a conocer un peculiar concurso

Una lona de 246 metros cuadrados en pleno Bilbao sirve para llamar a participar en un original
concurso, que premiard al poseedor del apellido vasco mas largo.

La propuesta compara la longitud de los apellidos con la duracion de los electrodomésticos de Miele,
disenados para durar mas de 20 anos.

El anuncio incluye un QR para registrarse y poder optar al premio de 799 euros con el que podra
comprarse electrodomésticos de la marca.

Cristina Reque, directora de marketing Miele Iberia, espera una alta participacion. “Hemos apostado por
apoyar nuestro mensaje haciendo un guifio a lo local y creemos que es una forma eficaz de trasladar
nuestro posicionamiento de durabilidad a los vecinos de Bilbao, un territorio clave para nosotros”.

pURZBILIDAD TAN LERGR
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Anuncios sostenibles para la Merluza D&Burela

Una campaiia demostrativa del tiempo que se necesita para lograr un buen

producto

“Aliméntales con amor”es el titular de la campana de Merluza D&Burela que trata de llegar a las nuevas
generaciones.

Con soportes moviles y ecolégicos, unos triciclos que portan grandes anuncios, la campafa intenta
llegar a las familias con nifos, utilizando también mupis, graficas y carteles donde se ensefian recetas
de merluza sobre platos en forma de corazon.

La accién es obra de BAP&Conde, y se lanzé en Castilla y Ledn, un mercado de cercania estratégico para
la marca.

El uso de bicicletas coindice con el hecho de que Merluza D&Burela utiliza artes de pesca sostenibles.

“Sostenibilidad y proximidad son dos valores que estan muy presentes en la marca y, por supuesto,
también en la campafa’, subrayan en BAP&Conde.

MERLUZADE-BURELA
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Primer circuito de publicidad exterior en el
metaverso

Utopion ofrece todo tipo de experiencias interactivas en el metaverso espaiol

Exterior Plus gestiona mas de 500 espacios
publicitarios en el primer circuito de Publicidad
Exterior que esta disponible en Uttopion, el
metaverso espanol que segmenta su contenido
en comunidades cualitativas, una dedicada a

la musica, Musichood, y otra a los deportes,
SportsVilla.

En estos espacios ya se han realizado mas de
200 eventos, y en ellos se ofrecen formatos
como mupigramas, monopostes o marquesinas
para “llegar a un publico muy complejo, joven 'y
gamer, ya que no son intrusivos y se integran de
forma natural en la vida de la comunidad virtual,
convirtiéndolo en una publicidad muy efectiva”

Ademas del circuito, el area experiencial de
Exterior Plus HYPE y la agencia creativa Darwin &
Verne plantean aprovechar los espacios y eventos
de Uttopion para experiencias interactivas

como product placement, activaciones, juegos, IHonior exterior
reuniones, etc.
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Rentik se estrena en Exterior

La nueva marca promociona el renting en moviles

Rentik, empresa pionera en el renting de teléfonos méviles, se estrena en publicidad con una campana
multimedia en la que Exterior tiene mucho protagonismo, con una gran lona en la madrilefa plaza de
Colén en la que alude al descubridor: “Colon, déjate de huevos y hazte un rentik. Isabel la Catélica”

Con creatividad de la agencia Nateevo, la campana “Comprar un mévil ya es historia” sale también en
television, intentando dar a conocer la posibilidad del renting en los teléfonos, que permite disponer de
los ultimos modelos sin tener que comprarlos.

“Queremos transmitir a las personas desde el ingenio y el humor que una nueva forma de ver las cosas
no tiene siempre por qué ser complicada’, sefiala Adrian Hernandez, responsable de marketing de
Rentik.
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El Rey Leon en 3D

La 12 temporada del musical llega espectacular

Los efectos 3D ganan cada dia mas espectacularidad y atractivo en las grandes pantallas digitales.

Uno de los ejemplos mas recientes es la campana que anuncia la nueva temporada del musical El Rey
Ledn en Madrid, y que se pudo ver en los exteriores de Cines Callao y del Teatro Lope de Vega (Madrid).

En su 12 temporada, el musical de la productora Stage Entertainment ha lanzado su primera campana
de este tipo, con la imagen de la actriz Lindiwe Mkhize, que estira el brazo hacia el exterior antes de
llevarselo al pecho, dando la sensacién de que sobresale de las pantallas.

Es el primer musical que consigue mas de 5 millones de espectadores en Madrid, en sus mas de 4.000
representaciones desde su estreno, y que suma mas de 110 millones de espectadores en todo el
mundo.
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Los “influencers” estan en las calles

Uniglo presenta su sequnda tienda de moda mas grande

La firma textil japonesa Uniglo abre su segunda tienda en Madrid, la mas grande de Espafia, con una
campana protagonizada por cinco embajadores de la ciudad que reflejan la filosofia de la compania, la
sencillez y el disefio para satisfacer las necesidades del dia a dia.

Los cinco influencers se han podido ver en las lugares mas iconicos de Madrid, ademas de en los
medios digitales.

Cada uno de ellos destaca en un area y representa distintos estilos de vida: cultura, gastronomia,
creatividad, cine y arte:

La escritora Elvira Sastre, la empresaria gastrondmica Clara Diez, la directora creativa Gavina Ligas,
el actor Alvaro Cervantes y el artista Misterpiro (Andrés Sanchez-Ocafa) son los protagonistas de su
campana.
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Humor negro para Timpers

La firma inclusiva Timpers apuesta por normalizar las discapacidades

No es muy habitual que las marcas empleen el humor negro, pero si lo hacen bien pueden tener un
notable impacto.

Es el caso de la marca de moda Timpers con “Very Black Friday’, campana que intenta normalizar la
ceguera con humor e ironia.

“Yo soy ciego y en Timpers apostamos por ser los primeros en reirnos de nosotros mismos’, comenta
Diego Soliveres, cofundador de la compaiia.

El colectivo creativo PutosModernos ha realizado la creatividad de una campana que aprovecho el
Black Friday para dar visibilidad a la ceguera y otras discapacidades.

Joan Alvares, director creativo de PutosModernos, destaca que “la discapacidad es un tema sensible
para el humor ya que tan peligroso es caer en la ofensa gratuita, como en la autocensura de pensar que
alguien ciego no puede reirse de la ceguera”

Once anuncios diferentes se han podido ver en marquesinas, Mupis y carteleria, asi como en redes
sociales.

Las zapatillas de Timpers se fabrican en Espafia, y parte del equipo lo forman personas con algun tipo
de discapacidad.

UNOS LADRONES
ENTRARON EN
NUESTRO
ALMACEN Y SE
LLEVARON TODAS
LAS ZAPATILLAS.

NO LO VIMOS
VENIR.

VERY BLACK = - N

L ‘
FRIDAY e \ - -

VERY BLACK %
FRIDAY
Hasta un 40% de descuento TIMPERS

en timpersbrand.com

Nr. 17 - diciembre 2022 - Publicidad Exterior - Un paseo por el exterior 38



Branded content unido a Exterior

Angel Martin protagoniza las “Movistar News” promocionando el Black Friday

El branded content es una de las tendencias mas fuertes de la comunicacién comercial, y uno de sus
grandes retos es lograr atraer la atencion de los consumidores para que vean los contenidos realizados
por las marcas.

Por eso el medio Exterior se convierte en un complemento perfecto para dar a conocer acciones como
“Esto no es Black Friday, es mejor”, y las “Movistar News" inspiradas en el singular informativo que realiza
Angel Martin.

Wunderman Thompson ha producido 16 spots diferentes mostrando el amplio catalogo preparado por
Movistar, y asi poder mostrar muchas cosas y cada dia de manera diferente.

Havas Media, agencia responsable de la estrategia de medios, ha empleado television, internet, prensa,
radio, activacion en puntos de venta y exterior, donde se plantean preguntas que pueden responderse
en los QR gigantes que dirigen ademas al catdlogo de ofertas.
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El nuevo “Kolapso” de BBK

Tras el éxito de Bihar, la fundacion vasca realiza una nueva instalacion Exterior

BBK ha realizado una nueva instalacion artistica con fines sociales para mostrar la insostenible presion
que el actual modo de vida de los paises desarrollados ejerce sobre el planeta.

Creada por LLYC, y realizada por el artista SpY, la obra se puede ver en Bilbao.

“Kolapso” tiene un tamafno de casi 10 x 10 metros, y ha sido creada “para ser una representacion
metaforica, a través de un experimento social artistico, de la presiéon que ejercemos entre todos sobre el
mundo en el que vivimos”.

Ademas de la instalacién hay una campana de exterior que puede verse en toda la ciudad de Bilbao.
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Realidad aumentada en la estacion de Atocha

Coca-Cola presenta su nuevo sabor Dreamworld con una espectacular

instalacion

El sabor Dreamworld es el protagonista de una de las experiencias mas espectaculares que han podido
verse en Madrid, con realidad aumentada desarrollada por Mediacom y Maramura para Coca-Cola.

La experiencia parte de un vinilo en la cipula de la estacion y, por medio de un cédigo QR, se puede ver
cémo los elementos del mundo Dreamworld cobran vida descendiendo de la cipula.

Jesus Camacho, Media Operations Manager de The Coca-Cola Company, sefiala que “esta campana
permite no solo sorprender, sino materializar el concepto de la nueva plataforma de innovacion de la
marca, Coca-Cola Creations”.

Y Guillermo Garrido, CEO de Maramura Experiences, destaca que “los consumidores necesitan
experiencias que generen mayor notoriedad y que logren el esperado recuerdo de marca, y para ello
necesitamos salirnos de lo convencional”.
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Una marca antipatrocinadora del mundial

La cerveza escocesa BrewDog presume de su oposicion al torneo

“Primero Rusia, después Qatar. Estamos deseando el turno de Corea del Norte”. Es uno de los
anuncios de la cerveza escocesa BrewDog sobre el Mundial de Futbol de Qatar, con creatividad de
Saatchi&Saatchi Londres.

Segun la marca, “El futbol debe ser para todos, pero en Qatar la homosexualidad es ilegal, la flagelacién
es una forma aceptada de castigo y estd bien que 6.500 trabajadores mueran construyendo estadios”.

Una polémica campana en el Reino Unido, pues no es nada habitual que una marca se posicione de
forma tan clara sobre un tema controvertido. Claro que la cerveza también ha sido criticada en las redes
sociales, como los que sefialan que en los bares de la marca se pueden ver los partidos del Mundial.

Para responderles, la compaiia ha sefalado que todos los beneficios de su Lost Lager vendida durante
el torneo se destinaran a luchar contra los abusos de los derechos humanos.
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Cuando el texto no cabe en el soporte

Heineken pone anuncios horizontales en mupis verticales

Heineken parece haberse confundido en su campana australiana poniendo anuncios horizontales en
Mupis y soportes verticales, lo que provoca que sea imposible leer los textos completos.

La equivocacion es provocada por la creatividad, obra de Saatchi & Saatchi Australia, que quiere
destacar que Heineken realiza la fermentacion de la cerveza en tanques horizontales, mientras la
mayoria de otras marcas lo hacen en tanques verticales.

El texto de los anuncios puede leerse completo utilizando el c6digo QR que se incluye, ademas de dar
mas informacion sobre Heineken.

La campana “Credentials” puede verse en Australia y Nueva Zelanda, y la agencia de medios UM ha
planificado sobre todo los soportes mas cercanos a los bares y locales en los que se puede beber
Heineken.

Horizontal brewing is the tailor-made approach aiving our
unique A-yeast more surface ares to thrive It makes for a
refreshing first sip that never gets old, even after 150 years.
Natural ingredients are used to help the yeast get to work. Our
Master Brewers swear by them. And with a cold Heineken near
this ad, why not head to your local and try it for yourself.

Learn More e

Helnéken
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Quienes somos

Contribuimos al desarrollo econémico y social de la
I_a industria publicitaria y de la comunicaciéon, motor
F d clave de la sociedad, representando y defendiendo
e e los intereses de las empresas que la comportan.

La FEDE es la organizacién empresarial que auna a las empresas de publicidad y comunicacion.

Formada por una red de mas de 150 empresas y asociaciones regionales con un alcance de

250 empresas de servicios que representan a los diferentes colectivos de la industria publicitaria,
impulsamos el desarrollo de la industria, a través de la representacion y defensa de los intereses de
nuestros asociados, la divulgacion e investigacion y la creacion de sinergias entre los diferentes
colectivos. El universo de la FEDE lo componen tanto grandes empresas, como Pymes y Start-ups
de las diferentes secciones que configuran el mapa de empresas de servicios de publicidad y
comunicacion.
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